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CIUDADANOS

Cinco empresas de la provincia promocionan su productos en
Missouri
17.09.11 - 00:28 - LA VOZ | JEREZ.

Un total de once empresas andaluzas, cinco de ellas de la provincia de Cádiz, están promocionando durante este mes de septiembre 30 productos en la cadena
de supermercados gourmet «Straubs» en Saint Louis, Missouri (EE.UU.), con el apoyo de la agencia andaluza de promoción exterior Extenda.

La acción promocional consiste en degustaciones dirigidas por la chef Grace Dinsmoor del «Modesto Tapas Bar & Restaurant», que están programadas para
todo el mes de septiembre, los viernes y sábados, cuando más afluencia de público hay en los cuatro supermercados de la cadena en la ciudad americana.

Los clientes de estos mercados pueden, por tanto, degustar mieles ecológicas de la sierra gaditana, dulce de membrillo maridado con queso manchego, tortas
de aceite, o picos, entre otros.

La provincia de Cádiz es la que mayor peso tiene en esta iniciativa, ya que casi la mitad de las empresas participantes son gaditanas. Las cinco que exponen
sus referencias son Salinas San Vicente, Oleum Viride, Aecovi, PureMiel y Franjuba Pan. Por su parte, de la provincia de Jaén participa Castillo de Canena; de
Málaga, Trafrut Cano; de Córdoba, Consorcio Exportador Andaluz, Gomeoliva y Olivar de la Luna-Cooperativa Santa Casilda; y de Sevilla, Hermanos Prieto
Gordillo.

La promoción forma parte de la estrategia del plan de internacionalización de la economía andaluza para EE.UU. y de los planes de Extenda, que recomiendan
ampliar zonas geográficas y canales para alimentos como el aceite de oliva y las aceitunas y diversificar productos.
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Sólo una de cada cien empresas de Málaga
exporta de forma regular
Pese a ello, la provincia mejora a mitad de 2011 en un 3,5% su récord exportador de 1.307 millones de
euros

05:00   

JOSÉ VICENTE RODRÍGUEZ ¿Convencimiento o
necesidad? No está muy claro, pero el caso es que
una de las escasísimas buenas noticias que está
dejando la crisis es el aumento de las exportaciones
por parte de las empresas malagueñas, que parecen
decididas a buscar en el extranjero la cuota de
mercado perdida en España. El año 2010 ya se
cerró con la mejor cifra de la historia en cuanto a
ventas (fueron 1.307 millones de euros, un 26% más que el año anterior) pero es que el primer semestre de
2011, con 632 millones, ya está mejorando en otro 3,5% las cifras de 2010. Las empresas de Málaga exportan
a 150 países.

Firmas tan variopintas como las tecnológicas Genosa, Novasoft, AT4 Wireless, Airzone e Ingenia; textiles como
Gisela-Pinkdreams o Mayoral; y agroalimentarias como Hojiblanca , Hutesa, Famadesa, Trops, Triselecta, Al
Sur o Ubago conforman la primera línea de exportadoras, a la que se unen firmas de otros sectores como
Editorial Sirio, Óxidos Rojos de Málaga o Fluid Force.

La Cámara de Comercio y la Agencia Andaluza de Comercio Exterior (Extenda) coinciden en que las empresas
están acudiendo al negocio exterior para paliar la caída del mercado español por el desplome del consumo. Sin
embargo, persiste un problema: en Málaga hay pocas, muy pocas, empresas exportadoras en comparación
con el total del tejido empresarial.

Los datos de Extenda dibujan con precisión el escenario. En Málaga exportaron el pasado año un total de
2.880 empresas pero, quitando todas aquellas que realizaron operaciones meramente puntuales e incluso
anecdóticas, encontramos que exportar, lo que se dice exportar de forma regular, sólo lo hicieron 550 firmas.
Prueba de que son estas empresas las que sostienen el comercio exterior es que, pese a suponer únicamente
el 25% del total, aglutinaron casi el 70% de la facturación.

Una vez delimitado el reducido número de empresas que en verdad apuestan por la exportación como parte
vital de su negocio, la verdadera penetración del comercio exterior en el tejido local queda muy reducido.
Teniendo en cuenta que en Málaga hay ahora mismo casi unas 48.000 empresas, el porcentaje de
internacionalización es mínimo: apenas el 1,1%.

Lograr una masa crítica

El presidente de la Cámara de Comercio de Málaga, Jerónimo Pérez Casero, afirma que llevan años tratando
de concienciar a las empresas de que el futuro se juega en el mercado global y, aunque reconoce que ha
aumentado el interés por la exportación, asegura que la provincia necesita mucho más músculo orientado hacia
afuera. «El futuro está en la exportación, y no sólo el de las empresas de Málaga sino el de toda la economía
española. Les insistimos mucho en eso pero...», comenta Pérez Casero, para quien el umbral mínimo
exportador debería estar en torno al 10% del empresariado de la provincia, o sea, unas 5.000 empresas.

Por su parte, la directora de Extenda, Teresa Sáez, es más optimismo con la situación, aunque admite que
queda muchísimo pro hacer. «En Málaga y en Andalucía tenemos datos magníficos. La reactivación económica
de algunos de nuestros principales mercados influye en la mejora», afirma. Al margen de Europa, se está
creciendo mucho en EEUU y abriendo posiciones de liderazgo meren China e India. Según Extenda, hay
muchas posibilidades en sectores como el aeronáutico, las energías renovables o las TIC. Eso por no
mencionar el agroalimentario, al margen de acontecimientos tan funestos como la crisis de los pepinos en
Alemania.

La presidenta de la Comisión de Comercio Exterior de la Cámara de Málaga, Mari Paz Hurtado, recuerda la
existencia de ayudas y servicios como los diagnósticos de mercado y las misiones comerciales, viajes
organizados donde a los empresarios se les busca una agenda personalizada de contactos. La semana que
viene, del 24 al 2 de octubre, hay precisamente dos ambiciosas misiones a Argentina y Chile. Le seguirán a
finales de octubre otra a Rusia y Kazajstán y, ya en noviembre, la asistencia a la Feria de la Habana, en Cuba,
y una última misión a Brasil, del 19 al 27

La ayudas de las misiones
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Hay potenciales compradores de productos de Málaga y de otros puntos
de Andalucia en Canadá, E.U.A., Africa del Sur, países del Golfo Pérsico,
entre otros mercados, lo digo por propia experiencia.

La Cámara organiza las misiones atendiendo a las peticiones de sus asociados, siempre que haya un mínimo
de 7-8 empresas dispuestas a viajar. La media de participantes en las últimas es de entre 12 y 14 firmas. Sin
embargo, la Cámara tiene que lidiar con un problema. La supresión de cuotas camerales decretada por el
Gobierno para 2012 pone en peligro la financiación de estos programas.
A todo esto, ¿importa el tamaño? Se dice que Málaga el principal factor que juega en contra de las
exportaciones es que el 90% del tejido productivo son pymes de menos de 10 trabajadores. Es cierto que en el
agroalimentario el éxito es de las más grandes (Hojiblanca, Trops o Famadesa), pero también que en el sector
tecnológico ese factor no pesa tanto.

«El tamaño no es decisivo, pero es verdad para lanzarse a exportar hay que tener una mínima dimensión y,
sobre todo, saber que los resultados no son inmediatos. En algún caso puede que el rendimiento no llegue
hasta pasados los dos años», apunta la Cámara.
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Alimentos ecológicos en Andalucía Sabor

La Asociación CAAE participa en la tercera edición de Andalucía Sabor que se celebra entre el 20 y el 22 de septiembre en el
Palacio de Exposiciones y Congresos de Sevilla (FIBES). Las materias primas y la calidad de los productos agroalimentarios
andaluces protagonizan esta tercera edición del evento, donde las empresas del sector de la alimentación ecológica compartirán
un espacio acotado en la zona expositiva.

19/09/2011 (Noticia leida 153 veces)

El stand de la Asociación CAAE (nº 2200-2201) estará ubicado en el pabellón 2 de FIBES, allí ofrecerá información sobre los alimentos ecológicos,
sus características y modelo de producción, y su presencia cada vez más frecuente en la distribución y la restauración. Hay que recordar que
Andalucía lidera la producción ecológica española y europea, así como que esta comunidad ha sido pionera en el establecimiento de una red de
restaurantes con certificación ecológica CAAE que ofrecen a sus clientes un amplio surtido de recetas elaboradas con materias primas ecológicas.

Todas las empresas del sector ecológico participantes en la muestra, más de una veintena, se ubicarán juntas dentro de la zona expositiva de
Andalucía Sabor, ya que la alimentación ecológica registra una importancia creciente en el mercado y la restauración.

Los alimentos ecológicos están entrando en la restauración profesional de la mano de los chefs más prestigiosos del país, algunos de ellos estarán
en el Congreso de Alta Cocina que se organiza de forma paralela a cada edición de Andalucía Sabor.

Bajo el título "Una odisea gastronómica. Viaje a la Dieta Mediterránea", chefs de gran relevancia en la cocina internacional ensalzarán el valor
cultural y sostenible sobre el que se erige el paradigma de estos hábitos de alimentación saludable, una tradición reconocida por la Unesco como
Patrimonio Cultural Inmaterial  de la  Humanidad en  noviembre de 2010.  El Congreso servirá de plataforma para la  puesta en  valor  de los
ingredientes de calidad en los cuales se basa la Dieta Mediterránea, ya que difundirá las excelencias del aceite de oliva virgen extra, frutas,
hortalizas y productos pesqueros y cárnicos, con especial atención a los ibéricos. También se reflexionará sobre la conjugación de tradición e
investigación en torno a la Dieta Mediterránea una verdadera forma de vida y un modelo de desarrollo sostenible para el medio rural.

La  muestra,  con  una  superficie  total  de  4.000  metros  cuadrados,  contará  con  la  presencia  de  representantes,  tanto  nacionales  como
internacionales,  de todos los eslabones de la  cadena  agroalimentaria  –producción,  distribución,  comercialización,  hostelería,  restauración  y
catering. Casi medio centenar de compradores procedentes de 14 países (Alemania, Estados Unidos, México, China y Emiratos Árabes, entre
otros) mantendrán  encuentros de negocios en  el marco de una misión  comercial  internacional organizada en  colaboración  con la  Agencia
Andaluza de la Promoción Exterior, Extenda.

Soriano acusa al Gobierno central de estar "ausente" de las negociaciones PAC.

CAAE apunta EEUU y Asia como destinos estratégicos para productos ecológicos.

"Veedores", hologramas infalsificables y chips contra el fraude en vendimia.

Elaboran vino de Rioja sin alcohol, cuyos primeros clientes son musulmanes.

Vinos y productos españoles de alta gama vuelven a darse cita en Hong Kong.

Alimentos ecológicos en Andalucía Sabor - Industria | Agroinformacion... http://www.agroinformacion.com/noticias/23/industria/41089/alimento...
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Extenda organiza un encuentro entre empresas andaluzas hortofrutícolas e importadores

británicos
Lunes, 19 de Septiembre de 2011 20:25 | Escrito por Érika May

Andalucía es la primera comunidad española que vende a Reino Unido con un 34,7% del total exportado en productos hortofrutícolas en el primer semestre del año.

 

La Consejería de Economía, Innovación y Ciencia, a través de Extenda-Agencia Andaluza de Promoción Exterior, organizó un total de 121 reuniones, incluyendo las que se celebraron
en la oficina de Extenda en Londres y las organizadas en las propias empresas británicas, entre firmas andaluzas del sector hortofrutícola e importadores del Reino Unido. Esta misión
directa tuvo lugar durante los días 13, 14 y 15 de septiembre en Londres.

Además de los encuentros bilaterales, la agenda de la misión incluyó varias visitas guiadas a las instalaciones de algunas de las empresas importadoras, supermercados y a
mercados de distribución de frutas y verduras de Londres. Esta acción de promoción internacional ha contado con la colaboración de la Oficina de Promoción de Negocios de Extenda
en Londres.

Las empresas andaluzas que han participado en esta acción son de Granada (Byblos Fruit, Eurocastell, Mercomotril y Centro Sur) y Almería (E.H. Femago, Agrupalmeria, Mabe, Unica
Group, Kopalmeria y LQA).

Este acontecimiento ha permitido a un total de diez empresas andaluzas del sector promocionar sus productos e informar sobre la importancia de la industria hortofrutícola andaluza a
las empresas británicas visitantes que asistieron al evento.

El objetivo de este evento ha sido apoyar a las empresas andaluzas en su búsqueda de nuevos importadores en el mercado británico así como afianzar las relaciones comerciales ya
existentes entre ambas. Por ello, asistieron importadores británicos entre cuyos clientes se encuentran las principales cadenas de supermercados del Reino Unido.

Asimismo, se organizó una visita guiada al New Spitalfields Market, uno de los mercados mayoristas más importantes del Reino Unido donde están ubicados algo más de cien
importadores de frutas y verduras.

Las empresas andaluzas que han participado en esta acción son de Granada (Byblos Fruit, Eurocastell, Mercomotril y Centro Sur) y Almería (E.H. Femago, Agrupalmeria,

Mabe, Unica Group, Kopalmeria y LQA)
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Consciente del papel que están jugando las

exportaciones en el leve crecimiento de la economía

andaluza, la Consejería de Economía, Innovación y

Ciencia ha trazado una nueva hoja de ruta en el

apoyo a la internacionalización de las empresas

andaluzas, a través de Extenda-Agencia Andaluza de

Promoción Exterior. Y lo ha hecho incrementando el

apoyo económico y financiero que presta a las

empresas andaluzas para abordar su proceso de

internacionalización a través de una orden de

subvenciones específica que gestionará Extenda como

entidad colaboradora.

El comportamiento del sector exterior andaluz desde el inicio la crisis se está demostrando

decisivo para la recuperación: en 2009 las exportaciones bajaron menos que la media

nacional y europea; 2010 se cerró con el récord histórico de ventas al exterior del 27,6%, y

2011 presenta ya un primer semestre con un alza también récord sobre el mismo periodo

del año anterior, del 26,7%. Andalucía ya no es la quinta, sino la tercera comunidad

exportadora, con más del 10% del valor de las exportaciones nacionales, que el año pasado

aportaron el 12,1% del PIB regional, 2,5 puntos más que en 2009.

La nueva orden de la Consejería abre un catálogo de apoyos públicos para atender todas las

fases del proceso de internacionalización de una empresa y todos los tipos de acciones que

incluya en su plan de acción o de implantación. Catálogo de siete líneas en los que se han

eliminado cuotas de participación que la agencia cobraba a las empresas por participar en

algunos de sus programas; se han elevado techos de apoyo e incluso se ha establecido un

programa de Apoyo a la Consolidación Internacional de la Empresa Andaluza por el que se

subvencionan los tipos de interés del propio apoyo financiero que se obtenga a través del

Fondo para la Internacionalización antes citado. De esta forma, la Consejería duplica las vías

de apoyo: facilita el préstamo que el mercado niega y corre con la totalidad de los intereses

de ese crédito en el caso de las micropymes. Porcentaje de auxilio que es del 80% para las

pymes y del 60% en el resto de las compañías.

Las medianas, pequeñas y muy pequeñas empresas son las más favorecidas en los

porcentajes de apoyo que ofrece la orden, en el que se acaba de describir y en los

establecidos en las líneas de Promoción Internacional de la Empresa Andaluza y de

Implantación en el Exterior, que son del 40% frente al 20% del resto de compañías, con un

límite máximo de 75.000 euros cada una, para correr con los gastos de las acciones que

contemple el plan de promoción internacional de una empresa o bien para abrir una filial en

otro país.

Los porcentajes de apoyo máximo llegan al 50% para todo tipo de sociedades en las otras

tres líneas de subvención que recoge la citada orden: apoyo a asociaciones; cooperación

empresarial; profesionales internacionales y apoyo a la formación empresarial en

internacionalización.

Con el Programa de Cooperación Empresarial se apoya hasta con 50.000 euros la

constitución y gastos y promoción de una entidad que se constituya agrupando un mínimo de

tres empresas y que establezcan un plan de cooperación para competir en el exterior. El

Programa de Apoyo a Asociaciones está destinado a ayudar a las asociaciones empresariales

andaluzas representativas sin ánimo de lucro para que actúen en nombre de sus empresas

asociadas en uno o varios mercados exteriores y planteen en ellos el desarrollo de

actuaciones estratégicas, tanto misiones comerciales como acciones de promoción,

comunicación, etc.

La orden también incide en los profesionales del sector tanto a través del Programa de

Profesionales Internacionales, que ayuda a las empresas hasta con 20.000 euros para la

contratación de profesionales especializados en internacionalización que impulsen sus

proyectos, como a través del Programa de Apoyo a la Formación Empresarial en

Internacionalización. Con esta línea, las compañías pueden obtener hasta 6.000 euros para

una formación específica de su personal, a la medida de sus necesidades, en un afán por

tener profesionales especializados en internacionalización que el Gobierno andaluz mantiene

La hoja de ruta para la internacionalización
La Consejería de Economía adapta los servicios de Extenda incrementando
el apoyo económico y financiero a las empresas, especialmente pymes y
micropymes
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La malagueña Tedial, Premio Nacional de Informática 2011
La Sociedad Científica Informática de España galardona a la compañía del PTA en la modalidad 'Mare Nostrum' de 'Empresas
Innovadoras'
20.09.11 - 11:11 - SUR.ES |

La Sociedad Científica Informática de España (SCIE) acaba de conceder a la compañía malagueña de alta tecnología Tedial el Premio Nacional de Informática
2011 en la modalidad 'Mare Nostrum' de 'empresas innovadoras'. El galardón, que coincide con el décimo aniversario de Tedial, es el más importante de los que
se otorgan en España en materia de I+D en el sector de las Tecnologías de la Información y las Comunicaciones. También han sido premiados Enrique Vidal
Ruiz en la categoría 'Aritmel' y Josep Díaz Cort en el apartado 'García Santesmases'.

El director general de Tedial, José Mesas, asegura que es "una gran noticia que coincide además con nuestro décimo aniversario. Es la mejor forma de valorar
la filosofía de nuestra compañía, que hace de la investigación y la innovación su principal virtud. Además es un reconocimiento para nuestros productos,
actualmente de los mejores del mercado". Mesas hace especial hincapié en que este galardón es fruto del esfuerzo colectivo de todos y cada uno de los
trabajadores de la plantilla, y recuerda que aunque "somos una empresa muy joven siempre nos hemos caracterizado por tener un pensamiento innovador, por
ser una firma dinámica, de calidad, que aporta investigación y experiencia".

Desde 2005, la SCIE (la federación que engloba a todas las asociaciones y sociedades científicas en el campo de las Tecnologías de la Información) entrega
los Premios Nacionales de Informática, cuyo objetivo es reconocer el mérito a la labor de los investigadores e instituciones que hayan contribuido al avance
científico, la transferencia de tecnología y al progreso y visibilidad social de la Informática.

Tedial no deja de obtener reconocimientos en los últimos tiempos, el más importante sin duda el de la empresa consultora con más prestigio mundial en el
campo de las tecnologías de la información, la norteamericana Gartner, que identificó hace menos de un año a Tedial como una de las cinco compañías del
mundo con más futuro en el mercado DAM (Digital Asset Management) o gestión de recursos digitales para el broadcast (radio y televisión). El pasado mes de
diciembre Tedial fue elegida la ganadora en la categoría de Innovación, desarrollo tecnológico, TIC y aeronáutica de los II Premios a la Excelencia en las
Pymes Andaluzas, patrocinados por La Caixa y organizado por el Grupo andaluz de comunicación Joly.

Ha sido también finalista de los Premios Alas 2010 a la internacionalización de las empresas andaluzas, organizados por la Agencia Andaluza de Promoción
Exterior (Extenda). Y en julio de 2010 Tedial fue elegida entre más de 3.500 empresas para representar a España en los premios European Business Awards,
los galardones más competitivos y prestigiosos de sus características en el ámbito europeo.

La compañía, especializada en la gestión de contenidos audiovisuales, desarrolla sus propios y avanzados productos que interactúan con las tecnologías
digitales existentes para aportar soluciones globales, fiables y rentables. Su apuesta por el I+D y su fuerte vínculo con la Universidad de Málaga son la base de
los innovadores productos de Tedial, actualmente de los mejores del mercado. Fue fundada en el 2001 como resultado de la unión de un grupo de
investigadores y doctores universitarios (con amplios conocimientos sobre los últimos avances relacionados con los sistemas de información audiovisual) con
profesionales procedentes de la gestión en televisión (conocedores de las necesidades del sector).

El perfil de sus directivos hace de la investigación y la innovación el principal valor de esta compañía y explica el porqué de su rápido crecimiento y
consolidación en el mercado internacional. Hoy cuenta con más de 70 ingenieros cualificados trabajando en I+D. Pese a la actual crisis económica mundial, ha
aumentado su plantilla en un 20 por ciento en los dos últimos años y su facturación crece a un ritmo de entre el 20 y el 25 por ciento cada ejercicio. El 80 por
ciento de esta facturación proviene ya del extranjero.

Tedial, en Oriente Medio

Tedial ha conseguido en este 2011 desembarcar por primera vez en el mercado de Oriente Medio gracias al contrato con la televisión pública del Sultanato de
Omán, Omán TV, para gestionar su archivo digital y los flujos de producción para su nuevo sistema en alta definición (HD) sin cintas. En tan solo una década la
firma con sede en el PTA de Málaga ha conseguido convertirse en una de las compañías de software de referencia mundial en el mercado del broadcast, sus
productos están implantados en más de 50 empresas de todo el mundo y es líder de su sector en España y América Latina. En 2010 Tedial ganó el concurso
para la digitalización del archivo histórico de cintas de Radio Televisión Española (RTVE), uno de los mayores proyectos de digitalización de vídeo acometidos
en todo el mundo. Además, su alta tecnología fue seleccionada por clientes como Chello Multicanal, la mayor productora de canales temáticos en España y
Portugal; ESPN Sur, la cadena líder en deportes de Sudamérica, con sede en Argentina; el Consejo Audiovisual de Navarra (CoAN); la FORTA (la Federación
de Organismos de Radio y Televisión Autonómicos); el Consejo Audiovisual de Andalucía (CAA) y el Senado de España.

TAGS RELACIONADOS

malagueña, tedial, premio, nacional, informatica, 2011

Portada Local Deportes Economía Gente y TV Ocio Participa Blogs HemerotecaMás Actualidad IR

Para poder comentar debes estar registrado

Clasificados 11870.com Vivienda Empleo Coches mujerhoy.com
Viernes, 23 septiembre 2011

Iniciar sesión con Regístrate

¡SÍGUEME!
Estoy en Twitter
Noticias al día en tu perfil
twitter.com/diario_sur

Hoy 20  / 23 | Mañana 19  / 22 |

Servicios

La malagueña Tedial, Premio Nacional de Informática 2011. SUR.es http://www.diariosur.es/20110920/mas-actualidad/tecnologia/malaguen...

1 de 2 23/09/2011 10:37



Sevilla
Agro

Griñán inaugura la feria Andalucía Sabor, que
reúne a más 1.000 empresas agroalimentarias
andaluzas
Directorio

Andalucía Sabor
Agricultura Pesca
Asaja Andalucía
Clara Aguilera

Foto: EUROPA PRESS

Aguilera insta a las firmas a apostar por la calidad, la innovación y la diferenciación
para poder competir en los lineales

   SEVILLA, 20 Sep. (EUROPA PRESS) -

   El presidente de la Junta de Andalucía, José Antonio Griñán, acompañado por la consejera de Agricultura
y Pesca, Clara Aguilera, ha inaugurado este martes la tercera edición de la feria agroalimentaria Andalucía
Sabor 2011, una muestra bienal que permanecerá abierta a los profesionales del sector hasta este jueves en el
Palacio de Exposiciones y Congreso de Sevilla (Fibes) y que en esta edición cuenta con más de mil empresas
en casi un centenar de expositores.

   El presidente de la Junta ha llegado sobre las 13,30 horas a las instalaciones de la feria acompañado por la
consejera del ramo y el consejero de Economía, Innovación y Ciencia, Antonio Ávila. Asimismo, han estado
presentes en la inauguración y visita a los diferentes stands que se ha prolongado cerca de una hora y media
los delegados provinciales de Agricultura y Pesca, la directora de Industria Agroalimentaria, Ana Romero, y
la directora de la Agencia de Promoción Exterior (Extenda), Teresa Sáez.

   En el recorrido han visitado, entre otros puntos de la feria, los stand de Agrosevilla, Conservas de Caballa
y Melva de Andalucía, Aecovi, Inés Rosales, Covap, Lándaluz, Acesur o Interaceituna. Además, durante
esta visita han charlando con el presidente de Asaja-Andalucía, Ricardo Serra, y varios miembros de la

Griñán inaugura la feria Andalucía Sabor, que reúne a más 1.000 empre... http://www.europapress.es/noticiaprint.aspx?ch=00357&cod=201109...
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organización agraria UPA-A. Tras visitar el pabellón de Andalucía Sabor, han marchada hacia la feria del
Mercado Responsable, donde se pone en valor el trabajo y la presencia de la mujer en el ámbito rural.

   La consejera de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucía, Clara Aguilera, se ha mostrado "muy
satisfecha" porque la feria está cumpliendo el objetivo de ser "un gran escaparate" para la industria
agroalimentaria y para la gastronomía andaluza.

   "Queremos mostrar lo mejor de Andalucía y que hagan negocio las empresas", según ha subrayado, a lo
que ha añadido que incluso están presentes en la feria algunos de los contactos que realizaron en el viaje de
este verano a Estados Unidos.

   Por último, la consejera ha llamado la atención a las empresas andaluzas sobre la necesidad de innovar, de
ofrecer calidad y de diferenciarse para poder competir con otras marcas en los lineales de los supermercados
y "no sólo en el precio". A esto, ha sumado las acciones de promoción donde "desde la Consejería se está
ayudando".

ESCAPARATE DE PROMOCIÓN

   Andalucía Sabor reúne en esta edición a más de mil empresas en casi un centenar de expositores.
Asimismo, cuenta con dos eventos paralelos: la feria Mercado Responsables y un Congreso de Alta Cocina
que reúne, entre otros profesionales de la gastronomía, a Dani García, Ángel León o Juan Mari Arzak.

   La muestra se consolida este año como un escaparate para la promoción de la oferta y la excelencia
agroalimentaria de Andalucía tanto a nivel nacional como internacional, ya que más de 60 compradores de
17 países aprovecharán la feria para lograr nuevos contactos de negocios o afianzar los lazos ya existentes
con firmas de Andalucía.

   La amplia participación posiciona a esta feria agroalimentaria como punto de encuentro para los
profesionales del sector y sirve de ejemplo de la consolidación de los alimentos andaluces en los mercados
de todo el mundo. Por ello, Andalucía Sabor 2011 se presenta como un vehículo exportador para la
promoción de las bondades de los productos del mar y del campo de la región.

   Con una superficie de 4.000 metros cuadrados, Andalucía Sabor 2011 cuenta con representación de la
industria agroalimentaria, Consejos Reguladores de denominaciones de calidad, distribuidores y
comercializadores, cadenas y centrales de compra, hostelería y restauración. Además, los visitantes tendrán
la oportunidad de asistir a numerosas y variadas actividades, como demostraciones de cocina en vivo,
degustaciones, catas, maridajes o concursos de corte de jamón que se sucederán a lo largo de los tres días de
duración de la feria y pondrán en valor las grandes posibilidades de la oferta andaluza.

   La pasada edición, celebrada en 2009, registró 7.000 visitas de profesionales a los que las empresas
andaluzas representadas en la muestra tuvieron la oportunidad de exponer la alta calidad de los alimentos
que componen la gastronomía andaluza y que sirven de base a la Dieta Mediterránea, tema que centra este
año el Congreso de Alta Cocina.

© 2011 Europa Press. Está expresamente prohibida la redistribución y la redifusión de todo o parte de los
servicios de Europa Press sin su previo y expreso consentimiento.
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Empresas andaluzas hortofrutícolas buscan nuevos
importadores en el mercado británico

20 de septiembre de 2011

La Consejería de Economía, Innovación y Ciencia de la Junta de Andalucía, a través
Andaluza de Promoción Exterior (Extenda), ha organizado en Londres, entre los pas
de septiembre, un total de 121 reuniones, entre ellas, unas que se celebraron en la 
en la capital londinense y otras organizadas en las propias empresas británicas, ent
andaluzas del sector hortofrutícola e importadores del Reino Unido para “afianzar su
comerciales”.

Según argumenta Extenda en una nota, además de los encuentros bilaterales, la age
misión de promoción internacional, que contó con la colaboración de la Oficina de P
Negocios de Extenda en Londres, incluyó varias visitas guiadas a las instalaciones d
empresas importadoras, supermercados y a mercados de distribución de frutas y verd
capital británica.

De esta manera, dicho acontecimiento permitió a un total de diez empresas andaluz
–concretamente, Byblos Fruit, Eurocastell, Mercomotril y Centro Sur, de Granada, y
Agrupalmeria, Mabe, Unica Group, Kopalmeria y LQA, de Almería–, promocionar su
informar sobre la importancia de la industria hortofrutícola andaluza a las empresas
visitantes que asistieron al evento.

El objetivo de esta misión, según subraya Extenda, ha sido “apoyar a las empresas a
búsqueda de nuevos importadores en el mercado británico así como afianzar las rela
comerciales ya existentes entre ambas”, y en ella han participado importadores britá
clientes se encuentran las principales cadenas de supermercados del Reino Unido.
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Aceite de oliva

Andalucía realiza un guiño al carácter
universal de la Dieta Mediterránea
El aceite de oliva, la caballa y la melva, el vino y la interpretación japonesa de la
gastronomía andaluza, protagonistas del segundo día de Andalucía Sabor

Publicado el 20-09-2011 20:47

ANDALUCÍA.- La segunda jornada de la III Feria Internacional de la
Alimentación Andalucía Sabor 2011, que se celebra en el Palacio de
Exposiciones y Congresos de Sevilla (Fibes) hasta el próximo jueves
22 de septiembre, pondrá el acento, mañana miércoles, en el carácter
universal de la Dieta Mediterránea. El aceite de oliva, la caballa y la
melva, el vino y el vinagre y la cocina tradicional de la comunidad
autónoma, siempre bajo aromas innovadores, serán los encargados
de mostrar, a través de su calidad y su excelencia, los valores
saludables y culturales de ese milenario modelo alimentario.

La zona de actividades del stand institucional de la Consejería de
Agricultura y Pesca abrirá el telón a partir de las 11:00 horas con una
cata conjunta de aceites de oliva virgen extra de las Denominaciones
de Origen (D.O.) Montoro y Antequera. Un primer plato que
continuará después, en torno a las 12:00 horas, con una exhibición
de los chefs japoneses Yusuke Nakamura (Yokohama Royal Park
Hotel) y Akihiro Nishimoto (Ana Crow Plaza Hotel Hiroshima),
ganadores del Concurso de Cocina Andaluza 2010. Ambos
interpretarán la gastronomía de la comunidad autónoma desde su
visión asiática en un evento promovido por la Agencia Andaluza de
Promoción Exterior (Extenda), adscrita a la
Consejería de Economía, Innovación y Ciencia.

A continuación, a las 13:00 horas, la consejera de Agricultura y
Pesca, Clara Aguilera, hará la entrega de reconocimientos a mujeres
relevantes en la economía, lo cual dará paso a una degustación de
Caballa y Melva de Andalucía (14:00 horas), ofrecida por el Consejo
Regulador de la Indicación Geográfica Protegida (IGP), y a un
showcooking con el vinagre como protagonista (16:00), de la mano
de la D.O. Vinagre de Jerez y la Escuela de Hostelería de la ciudad
gaditana. Antes, alrededor de las 15:00 horas, la Federación de
Cofradías Vínicas y Gastronómicas de Andalucía (Fecoan) abordará
el asociacionismo gastronómico en la región.

Ya a las 17:00 horas la D.O. Estepa pondrá en liza las posibilidades
del aceite de oliva virgen extra en la cocina asiática en la que será la
antesala de la presentación de los resultados de experiencias
innovadoras en el marco de la Red Rural Nacional ‘Dieta
Mediterránea. Modelo de Desarrollo Rural Sostenible: Aplicación de
Nuevas Tecnologías para su Promoción’ (18:00 horas). Un acto que
se centrará en la cultura del vino y en dar a conocer un canal de
información vía Internet sobre alimentos tradicionales de la Dieta
Mediterránea.

Congreso de Alta Cocina
Por otro lado, el Congreso de Alta Cocina Andalucía Sabor reunirá
mañana en su
segunda jornada, bajo el lema ‘Una odisea gastronómica. Viaje a la
Dieta Mediterránea’, a maestros de la cocina nacional e internacional
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Griñán inaugura la feria Andalucía Sabor, que
reúne a más 1.000 empresas agroalimentarias
andaluzas
Directorio

Andalucía Sabor
Agricultura Pesca
Asaja Andalucía
Clara Aguilera
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Aguilera insta a las firmas a apostar por la calidad, la innovación y la diferenciación
para poder competir en los lineales

   SEVILLA, 20 Sep. (EUROPA PRESS) -

   El presidente de la Junta de Andalucía, José Antonio Griñán, acompañado por la consejera de Agricultura
y Pesca, Clara Aguilera, ha inaugurado este martes la tercera edición de la feria agroalimentaria Andalucía
Sabor 2011, una muestra bienal que permanecerá abierta a los profesionales del sector hasta este jueves en el
Palacio de Exposiciones y Congreso de Sevilla (Fibes) y que en esta edición cuenta con más de mil empresas
en casi un centenar de expositores.

   El presidente de la Junta ha llegado sobre las 13,30 horas a las instalaciones de la feria acompañado por la
consejera del ramo y el consejero de Economía, Innovación y Ciencia, Antonio Ávila. Asimismo, han estado
presentes en la inauguración y visita a los diferentes stands que se ha prolongado cerca de una hora y media
los delegados provinciales de Agricultura y Pesca, la directora de Industria Agroalimentaria, Ana Romero, y
la directora de la Agencia de Promoción Exterior (Extenda), Teresa Sáez.

   En el recorrido han visitado, entre otros puntos de la feria, los stand de Agrosevilla, Conservas de Caballa
y Melva de Andalucía, Aecovi, Inés Rosales, Covap, Lándaluz, Acesur o Interaceituna. Además, durante
esta visita han charlando con el presidente de Asaja-Andalucía, Ricardo Serra, y varios miembros de la
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organización agraria UPA-A. Tras visitar el pabellón de Andalucía Sabor, han marchada hacia la feria del
Mercado Responsable, donde se pone en valor el trabajo y la presencia de la mujer en el ámbito rural.

   La consejera de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucía, Clara Aguilera, se ha mostrado "muy
satisfecha" porque la feria está cumpliendo el objetivo de ser "un gran escaparate" para la industria
agroalimentaria y para la gastronomía andaluza.

   "Queremos mostrar lo mejor de Andalucía y que hagan negocio las empresas", según ha subrayado, a lo
que ha añadido que incluso están presentes en la feria algunos de los contactos que realizaron en el viaje de
este verano a Estados Unidos.

   Por último, la consejera ha llamado la atención a las empresas andaluzas sobre la necesidad de innovar, de
ofrecer calidad y de diferenciarse para poder competir con otras marcas en los lineales de los supermercados
y "no sólo en el precio". A esto, ha sumado las acciones de promoción donde "desde la Consejería se está
ayudando".

ESCAPARATE DE PROMOCIÓN

   Andalucía Sabor reúne en esta edición a más de mil empresas en casi un centenar de expositores.
Asimismo, cuenta con dos eventos paralelos: la feria Mercado Responsables y un Congreso de Alta Cocina
que reúne, entre otros profesionales de la gastronomía, a Dani García, Ángel León o Juan Mari Arzak.

   La muestra se consolida este año como un escaparate para la promoción de la oferta y la excelencia
agroalimentaria de Andalucía tanto a nivel nacional como internacional, ya que más de 60 compradores de
17 países aprovecharán la feria para lograr nuevos contactos de negocios o afianzar los lazos ya existentes
con firmas de Andalucía.

   La amplia participación posiciona a esta feria agroalimentaria como punto de encuentro para los
profesionales del sector y sirve de ejemplo de la consolidación de los alimentos andaluces en los mercados
de todo el mundo. Por ello, Andalucía Sabor 2011 se presenta como un vehículo exportador para la
promoción de las bondades de los productos del mar y del campo de la región.

   Con una superficie de 4.000 metros cuadrados, Andalucía Sabor 2011 cuenta con representación de la
industria agroalimentaria, Consejos Reguladores de denominaciones de calidad, distribuidores y
comercializadores, cadenas y centrales de compra, hostelería y restauración. Además, los visitantes tendrán
la oportunidad de asistir a numerosas y variadas actividades, como demostraciones de cocina en vivo,
degustaciones, catas, maridajes o concursos de corte de jamón que se sucederán a lo largo de los tres días de
duración de la feria y pondrán en valor las grandes posibilidades de la oferta andaluza.

   La pasada edición, celebrada en 2009, registró 7.000 visitas de profesionales a los que las empresas
andaluzas representadas en la muestra tuvieron la oportunidad de exponer la alta calidad de los alimentos
que componen la gastronomía andaluza y que sirven de base a la Dieta Mediterránea, tema que centra este
año el Congreso de Alta Cocina.

© 2011 Europa Press. Está expresamente prohibida la redistribución y la redifusión de todo o parte de los
servicios de Europa Press sin su previo y expreso consentimiento.

Griñán inaugura la feria Andalucía Sabor, que reúne a más 1.000 empre... http://www.europapress.es/noticiaprint.aspx?ch=00357&cod=201109...

2 de 2 23/09/2011 10:37



Málaga Marbella-Estepona Costa Axarquía Interior C. Gibraltar Andalucía Melilla Turismo Semana Santa Feria de Málaga Umalaga

Estás en:  SUR.es > Noticias Málaga > Noticias Turismo en Málaga > Extenda crea un portal digital de escuelas de español en Polonia

 Suscríbete por e-mail

TURISMO

Extenda crea un portal digital de escuelas de español en
Polonia
Casi la mitad de los centros que se promocionan están en Málaga, primer destino de turismo idiomático de Andalucía
21.09.11 - 01:38 - PILAR MARTÍNEZ | MÁLAGA.

Extenda ha puesto en marcha una iniciativa que tiene especial calado para el turismo idiomático en Málaga, dado que es el primer destino andaluz en atracción
de extranjeros que llegan para aprender español y el segundo de España, detrás de Salamanca. Ayer la Agencia Andaluza de Promoción Exterior, entidad
dependiente de la Consejería de Economía, Innovación y Ciencia, anunció que ha activado la Plataforma Digital ERE en Polonia para la promoción de cuarenta
escuelas andaluzas de aprendizaje del español en este país. De ellas, casi la mitad, concretamente 17 son centros ubicados en la provincia. Málaga es la que
más academias aporta a esta plataforma, en la que además se dan a conocer los reclamos turísticos de la zona. Cabe recordar que la capital de la Costa del
Sol cuenta ya con un club de producto de turismo idiomático, un segmento que deja en la ciudad 251 millones de euros al año.

Esta acción cuenta con el apoyo de la Oficina de Promoción de Negocios en Polonia que se encarga de la gestión de dicha herramienta de promoción y que
está plenamente operativa. La dirección de la página web de la plataforma es www.hiszpanskiwandaluzji.pl.

Desde Extenda expusieron que este portal forma parte de una estrategia de promoción del sector Español como Recurso Económico en Polonia a medio largo
plazo. «Sirve de soporte a las numerosas actividades de promoción 'off line' dirigidas a colegios, institutos y universidades, además de una campaña de
promoción en Internet».

Desde el sector de turismo idiomático de Málaga explicaron que Polonia es un país de gran interés para el sector, a pesar de que se trata de un mercado
emergente con unas características especiales. En este sentido, precisaron que Polonia es uno de los países donde hay más institutos bilingües de español de
toda Europa. De ahí que vaya en aumento la llegada de estudiantes de español procedentes de este mercado del Este.

Así, Extenda apuntó que esta plataforma digital de promoción en Polonia de cursos de español en Andalucía está diseñada como herramienta para que las
empresas andaluzas aumenten y consoliden su presencia en un mercado que despierta cada vez más interés.

En este sentido, señalaron en un comunicado que la web se dedica de forma exclusiva a la presentación de Andalucía aglutinando la oferta de las academias
de español de la región y está dirigida a los profesores de español así como a los alumnos y estudiantes de colegios, institutos bilingües y universidades. «Se
trata de un portal donde informarse sobre la oferta de turismo idiomático en Andalucía, ponerse en contacto directamente con las academias elegidas y elegir
un curso de español en la región», precisaron.

Conexión directa

Una de las novedades de esta actuación es que la plataforma permite una comunicación directa con los posibles clientes y fomenta el contacto con las
entidades educativas polacas a través de los profesores para llegar directamente a los alumnos y estudiantes.

Varios factores favorecen el auge del mercado polaco como emisor de turistas idiomáticos. Extenda señaló como uno de los elementos la creciente importancia
del español en el sistema de educación relacionada con una fuerte presencia de empresas españolas en Polonia. En este sentido la oferta de las escuelas de
español en Andalucía se ajusta muy bien a las necesidades del alumno.

Además, otro de los factores es la existencia del español en el sistema de educación polaco, tanto en la formación reglada como no reglada. Aquí destaca la
presencia del Instituto Cervantes, así como de numerosas academias privadas que ofrecen cursos de español. «Hay que señalar que España ha realizado una
apuesta importante por la presencia del español y de la cultura hispana en Polonia con la inauguración en el 2008 de la nueva sede del Instituto Cervantes en
Varsovia», explicaron. Por otro lado, este clima favorable para la promoción del español es la receptividad que existe en Polonia hacia otras culturas, sobre
todo entre la gente joven.
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SEVILLA, 21 Sep. (EUROPA PRESS) -

   La Agencia Andaluza de Promoción Exterior (Extenda), entidad dependiente de la Consejería de

Economía, Innovación y Ciencia, ha puesto en marcha la Plataforma Digital ERE en Polonia para la

promoción de 40 escuelas andaluzas de aprendizaje del español en Polonia.

   Esta acción cuenta con el apoyo de la Oficina de Promoción de Negocios en Polonia que se encarga de la

gestión de dicha herramienta de promoción y que está operativa desde el pasado mes de junio. La dirección

web de la plataforma es www.hiszpanskiwandaluzji.pl.

   Este portal forma parte de una estrategia de promoción del sector ERE (Español como Recurso

Económico) en Polonia a medio largo plazo y que sirve de soporte a las numerosas actividades de promoción

'off line' dirigidas a colegios, institutos y universidades, además de una campaña de promoción en Internet.

   Asimismo, esta plataforma digital de promoción en Polonia de cursos de español en Andalucía está

diseñada como herramienta para que las empresas andaluzas aumenten y consoliden su presencia en un

mercado que despierta cada vez más interés.

   Por otra parte, la web se dedica de forma exclusiva a la presentación de Andalucía aglutinando la oferta de

las academias de español de la región y está dirigida a los profesores de español así como a los alumnos y

estudiantes de colegios, institutos bilingües y universidades. Se trata de un portal donde informarse sobre la

oferta de turismo idiomático en Andalucía, ponerse en contacto directamente con las academias elegidas y

elegir un curso de español en Andalucía. También se pretende fomentar actividades de promoción 'on line' y

'off line' dirigidas a profesores de español, alumnos y estudiantes de colegios, institutos bilingües y

universidades con filologías hispánicas.

   Además, esta herramienta permite una comunicación directa con los posibles clientes y así poder tener el

contacto con las entidades educativas polacas a través de los profesores y llegar directamente a los alumnos

y estudiantes.

   El sector de la enseñanza del español y del turismo idiomático está adquiriendo un mayor protagonismo en

Polonia en los últimos años, según datos de Extenda. Hay varios factores que han dado lugar a esta situación

como la creciente importancia del español en el sistema de educación relacionada con una fuerte presencia

de empresas españolas en Polonia. En este sentido la oferta de las escuelas de español en Andalucía se ajusta
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muy bien a las necesidades del alumno polaco.

   Además, otro de los factores es la existencia del español en el sistema de educación polaco, tanto en la

formación reglada como no reglada, aquí destaca la presencia del Instituto Cervantes, así como de

numerosas academias privadas que ofrecen cursos de español. Asimismo, hay que señalar que España ha

realizado una apuesta importante por la presencia del español y de la cultura hispana en Polonia con la

inauguración en el 2008 de la nueva sede del Instituto Cervantes en Varsovia.

   Por otro lado, este clima favorable para la promoción del español es la receptividad que existe en Polonia

hacia otras culturas, sobre todo entre la gente joven. En este sentido la oferta de Andalucía se ajusta a las

necesidades del alumno polaco y se mantiene como comunidad autónoma preferida, quizás por la amplia

variedad de oferta de opciones de aprendizaje en combinación con playa, ciudad y elementos culturales

históricos muy conocidos e interesantes.

   Hay que mencionar la cada vez más acentuada presencia de las empresas españolas en Polonia, lo que

implica cada vez mayor interés por aprender español. En definitiva, Polonia es un país emergente con un

mercado muy prometedor que podría complementar los principales países de origen de los estudiantes, como

son Alemania, Francia, Países Bajos, Reino Unido, Países escandinavos y Japón.

   La pretensión de esta iniciativa es que tenga continuidad y sirva de apoyo a las futuras acciones de

promoción en Polonia con el objetivo de establecer las bases para una presencia estable de las escuelas

andaluzas en el mercado polaco. Como acciones de continuidad en los años 2012 y 2013 se pretende la

realización de actividades de promoción dirigidas a colegios, institutos y universidades además de una

campaña de promoción en Internet a través de redes sociales, posicionamiento SEO, etc.

© 2011 Europa Press. Está expresamente prohibida la redistribución y la redifusión de todo o parte de los

servicios de Europa Press sin su previo y expreso consentimiento.
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Los ganadores del Concurso de Cocina Andaluza
en Japón protagonizan una demostración en
Andalucía Sabor
Directorio
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SEVILLA, 21 Sep. (EUROPA PRESS) -

   Andalucía Sabor 2011 ha sido este miércoles el escenario de una demostración de cocina andaluza
organizada por la Agencia Andaluza de Promoción Exterior (Extenda), entidad dependiente de la Consejería
de Economía, Innovación y Ciencia, y protagonizada por dos chefs japoneses ganadores del último concurso
de cocina andaluza en Japón realizado por la agencia andaluza junto a la Asociación de Cocineros de Japón
(AJCA).

   Los cocineros encargados de este showcooking han sido Yusuke Nakamura y Akihiro Nishimoto,
ganadores del "III Concurso de Cocina Andaluza en Japón" organizado por Extenda en Tokio, y al que
asistieron más de un centenar de cocineros, distribuidores y medios de comunicación nipones en noviembre
de 2010. Las recetas que han elaborado ambos cocineros en el marco de la feria agroalimentaria han sido
Empanado japonés y Sushi de langostino al estilo andaluz con pinchos de tempura con gambas y queso.

   Además, los chefs japoneses participaron ayer en un encuentro en la Escuela de Hostelería de Sevilla,
donde realizaron un menú nipón-andaluz para los alumnos internacionales del Curso de Gastronomía y
Cultura Española.

   El objetivo tanto de la demostración de cocina como del concurso en Japón es ampliar los conocimientos
sobre los productos y la gastronomía andaluza, así como las posibilidades de fusión con la cocina nipona
para, de esta forma, impulsar una mayor implantación de las marcas andaluzas en el mercado japonés.

   El restaurador Yusuke Nakamura comenzó su carrera profesional en el Yokohama Royal Park Hotel en
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octubre de 2005, y después de trabajar en el restaurante francés Le Ciel y la cafetería Flora, se dedica
actualmente a la sección de cocina para banquetes y bodas. Por su parte, Akihiro Nishimoto, que alcanzó el
segundo puesto en el concurso de AJCA Challenge Canada Cup en 2008, trabaja en el restaurante Le Platine
del ANA Crown Plaza Hotel en Hiroshima desde 2004.

ACEITE ANDALUZ EN ASIA

   A esta actividad de carácter internacional se suma hoy un showcooking organizado por el Consejo
Regulador de la Denominación de Origen Protegida 'Estepa' en el que se pone de manifiesto la presencia del
aceite de oliva virgen extra amparado por esta mención de calidad en la gastronomía asiática. Los chefs
invitados a Andalucía Sabor para protagonizar esta actividad elaborarán platos propios de su gastronomía
que cuentan entre sus ingredientes con este producto andaluz de prestigio.

   Asimismo, destaca la demostración de cocina en vivo centrada en recetas con al algas marinas y plantas de
marisma del litoral gaditano que tiene lugar por la tarde en la zona de actividades de la muestra y corre a
cargo de la empresa Suralgae. La recolección de estos productos en los Esteros de Cádiz para su utilización
en la gastronomía se lleva a cabo de forma artesanal y se complementa con una cuidada selección.

   Andalucía Sabor 2011 acoge además en su segunda jornada catas de aceites de oliva virgen extra
amparados por las Denominaciones de Origen Protegidas 'Montoro- Adamuz' y 'Antequera', así como de los
productos de las Indicaciones Geográficas Protegidas 'Caballa de Andalucía' y 'Melva de Andalucía'.

   Esta zona es también el escenario de una charla que, bajo el título 'El asociacionismo gastronómico en
Andalucía', sirve a la Federación de Cofradías Vínicas y Gastronómicas de Andalucía (Fecoan) para ofrecer
información de gran interés a los profesionales de sector y a continuación se invita a los presentes a una
exquisita degustación de productos.

EXPORTACIONES ANDALUZAS A JAPÓN

   Según un informe de Extenda, Andalucía es la segunda comunidad autónoma más exportadora de
productos agroalimentarios a Japón, con 69,5 millones de euros en 2010, un 20,3 por ciento más que el año
anterior. De enero a junio de 2011 las ventas ascendieron a 38,14 millones de euros.

   Por provincia, las que más han venido son Cádiz (42,6%), Sevilla (27,3%) y Málaga (12,5%). En cuanto a
los productos, los más exportados son grasas y aceites (un 73,2% de estas ventas son de aceite de oliva),
pescados y mariscos, y productos hortofrutícolas. En lo que llevamos de año son ya 120 empresas andaluzas
las que han vendido su mercancía de este sector a Japón.

   Los productos estrella andaluces promocionados en Japón como el aceite de oliva, con ventas en 2011 de
16,4 millones de euros, o el jamón ibérico, un producto altamente apreciado en el sector gourmet, que cuenta
con su propio concurso de corte organizado por Extenda. En este año también numerosas empresas
agroalimentarias de la comunidad han participado en la feria Foodex y en el showroom de productos que la
Junta organiza para el canal Horeca (hostelería, restauración y catering) japonés, y que reúne a más de 400
agentes comerciales cada año.

© 2011 Europa Press. Está expresamente prohibida la redistribución y la redifusión de todo o parte de los
servicios de Europa Press sin su previo y expreso consentimiento.
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Ganadería
La Red de Mujeres Rurales y Urbanas premia a 6 emprendedoras en "Andalucía Sabor"
21/09/2011 | lainformacion.com
Sevilla, 21 sep (EFE).- La Red de Mujeres Rurales y Urbanas ha reconocido hoy el trabajo de seis mujeres emprendedoras de distintos ámbitos de la empresa y la agroalimentación en España en el marco de la Feria Mercado
Responsable, que se celebra de forma paralela a "Andalucía Sabor", que acoge Sevilla hasta mañana.
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Sevilla, 21 sep (EFE).- La Red de Mujeres Rurales y Urbanas ha reconocido hoy el trabajo de seis mujeres emprendedoras de distintos ámbitos de la empresa y la

agroalimentación en España en el marco de la Feria Mercado Responsable, que se celebra de forma paralela a "Andalucía Sabor", que acoge Sevilla hasta mañana.

Los galardones han recaído en la ganadera navarra Miren Sanz, a su vez vicepresidenta de la Unión de Agricultores y Ganaderas de Navarra, y en la gerente de la

Cooperativa de Segundo Grado "Olivar de Segura" de Puente Génave (Córdoba), Pilar Molina.

Junto a ellas, también han sido premiadas las empresas Hilanderas El Paso (Canarias), Instaladores RME (Castilla-La Mancha), Priort Decoración (Cataluña) y Grupo

Placentina (Extremadura) .

En el acto celebrado hoy han participado la Subsecretaria del Ministerio de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino, Felicidad Montero, la consejera de la Presidencia de

la Junta de Andalucía, María del Mar Moreno, y la consejera de Agricultura y Pesca andaluza, Clara Aguilera, que previamente han recorrido la Feria Mercado Responsable

para conocer el trabajo de las emprendedora.

La subsecretaria de Medio Ambiente y Medio Rural y Marino (MARM), Felicidad Montero, ha destacado en su intervención las políticas comunitarias y nacionales

impulsadas en el ámbito del desarrollo rural o la titularidad compartida que han fomentado la igualdad de derechos entre hombres y mujeres.

Montero ha subrayado que el MARM ha financiado desde 2009 experiencias empresariales innovadoras de mujeres del medio rural por importe cercano a los 17 millones

de euros, de los cuales 2,5 millones correspondieron a Andalucía.

Respecto a la Ley de titularidad compartida, que se ha debatido hoy en el Congreso y cuya aprobación final está prevista para mañana, Montero ha resaltado el esfuerzo

del Gobierno por cambiar el marco legal que permita la igualdad de oportunidades.

Actualmente, más del 70 % de los titulares de las explotaciones son hombres, pese a que son muchas las mujeres que aportan trabajo y bienes a las mismas, ha

precisado la Subsecretaria.

Por su parte, la consejera de la Presidencia, Mar Moreno, ha asegurado estar impresionada por el trabajo de las emprendedoras y por su capacidad para desarrollar

negocios "que se sienten de otra manera".

En declaraciones a los medios, antes de la entrega de premios, Moreno ha valorado las actividades que impulsan las mujeres empresarias que "han sabido diversificar y

poner el acento en negocios que están siendo rentables".

Ha señalado que las mujeres se enfrentan a problemas de financiación mayores al resto, puesto que sólo el 8 % de los créditos que conceden las entidades son para

emprendedoras, pese a su "capacidad" para impulsar proyectos y crear empleo.

En este sentido, ha defendido la contribución de las mujeres al desarrollo del medio rural y para superar la crisis.

La consejera de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucía, Clara Aguilera, ha resaltado a los periodistas su "satisfacción" por los contactos comerciales y

empresariales generados en Andalucía Sabor, así como por el número de participantes del Congreso de Alta cocina y en las diferentes actividades programadas.

Aguilera ha reiterado que el certamen significa un "gran escaparate" de la agricultura, la agroindustria y la gastronomía.

Sobre la Feria de Mercados Responsables, ha incidido en que "pone altavoz" sobre el trabajo de las mujeres en el mundo rural para que "lo vea la sociedad", al tiempo

que ha abogado en "la discriminación positiva" del empresariado femenino "que tanto está haciendo por el desarrollo rural" en Andalucía.

Entre los actos programados hoy en "Andalucía Sabor", figuran presentaciones culinarias en el Congreso de Alta Cocina a cargo de chefs como Kisko García, Christoforos

Peskias, Ángel León, María José San Román, Quique Dacosta o Alejandro Sánchez, entre otros, así como un "show cooking" de cocineros japoneses ganadores del

concurso realizado por Extenda en Tokio.

Por su parte, las denominaciones de origen Antequera y Montoro-Adamuz han promocionado sus aceites de oliva a través de una cata en la que informaron sobre sus

cualidades y diferencias a partir de las variedades hojiblanca y picual, respectivamente.

Actividades de la Federación de Cofradías Vínicas y Gastronómicas de Andalucía (Fecoan) y de los consejos reguladores de las denominaciones de Origen Vinagre de

Jerez y Estepa, respectivamente, y de la Indicación Geográfica Protegida Melva y Caballa de Andalucía completan la agenda de hoy de la feria.

(Agencia EFE)

Temas relacionados

Información relacionada

La Red de Mujeres Rurales y Urbanas premia a 6 emprendedoras en "Andalucía Sabor"

Las mujeres emprendedoras, protagonistas en "Andalucía Sabor"

La Red de Mujeres Rurales y Urbanas premia a 6 emprendedoras en "A... http://noticias.lainformacion.com/economia-negocios-y-finanzas/ganade...

1 de 3 23/09/2011 10:42



Sevilla
Sostenible

Firmas andaluzas de ingeniería de Asica conocen

los servicios de internacionalización de la Junta

Directorio

Asociación Ingenieros Consultores Andalucía
Área Industria Servicios Extenda
Andaluza Promoción Exterior
Consejería Economía

SEVILLA, 22 Sep. (EUROPA PRESS) -

   Un total de 30 empresas andaluzas han asistido este jueves a la jornada 'La internacionalización de las
empresas de ingeniería' organizada por la Agencia Andaluza de Promoción Exterior (Extenda), entidad
dependiente de la Consejería de Economía, Innovación y Ciencia, y la Asociación de Ingenieros Consultores
de Andalucía (Asica),  en la sede de Extenda en Sevilla.

   La jornada se ha centrado sobre el proceso de internacionalización que las empresas de ingeniería están
experimentando. Dada la actualidad de la temática, la jornada ha contado con una amplia participación de
empresarios, directivos y responsables de los departamentos de internacional de empresas de ingeniería.

   La presentación sobre los servicios de la Junta ha sido llevada a cabo por el director del Área de Industria
y Servicios de Extenda; que ha estado acompañado por Rosa Medialdea Arce, coordinadora del Área
Internacional de Tecniberia, e Ignacio Sánchez de Mora Andrés, presidente de Asica. En esta presentación
se ha puesto de relevancia la importancia estratégica del sector ingeniería en el exterior, y los potenciales
efectos multiplicadores en la economía española, ya que de esta actividad pueden derivarse futuros contratos
para empresas de otros sectores.

   La primera ponencia de la jornada ha corrido a cargo del director del Área Industria y Servicios de
Extenda, que ha presentado los productos y servicios que se van a poner a disposición de las empresas de
ingeniería para catalizar y favorecer sus procesos de internacionalización durante el año 2012.

   Posteriormente, se han expuesto los aspectos de la fiscalidad internacional a considerar por las empresas y
para con las personas expatriadas. La ponencia ha sido impartida por  Francisco Fernández Romero, director
de Legal KPMG Abogados; y en la misma se han destacado el papel de las personas expatriadas y el
asesoramiento fiscal como factores clave de éxito.

   Para finalizar la jornada, ha tenido lugar una interesante mesa redonda, donde directivos de Ghenova
Naval e Industrial, Narval, Dintra5, Ayesa Internacional y Ambisat han narrado en primera persona cómo
empezaron el proceso de internacionalización, en qué punto se encuentran dentro de su plan estratégico y
qué lecciones han aprendido de cara al futuro o a nuevos mercados. Todos ellos han coincido en que se trata
de un proceso complejo y costoso y que el asesoramiento en las primeras etapas resulta crucial. A
continuación se ha desarrollado un animado debate coloquio entre los asistentes.

© 2011 Europa Press. Está expresamente prohibida la redistribución y la redifusión de todo o parte de los
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CÁDIZ

La Universidad debate sobre el intento de unificar el
transporte marítimo en toda Europa
La facultad de Ciencias del Trabajo reúne el 29 y 30 de septiembre a expertos en Derecho Mercantil para analizar la nueva normativa
23.09.11 - 00:51 - L. V. | CÁDIZ.

Los próximos días 29 y 30 de septiembre, en el Aula Magna de la facultad de Ciencias del Trabajo de la Universidad de Cádiz, se celebrarán las Jornadas
Nacionales sobre las Reglas de Rotterdam, organizadas en el marco de un proyecto de investigación en el que participan profesores de la UCA y de la
Universidad Carlos III de Madrid, y que cuenta con financiación y patrocinio de la Cátedra Extenda de la Universidad Internacional de Andalucía (UNIA).

Desde principios de esta año España se ha convertido en el primer estado que ha ratificado el convenio de las Naciones Unidas sobre el 'Contrato de
transporte internacional de mercancías total o parcialmente marítimo'. Este convenio, conocido como 'Reglas de Rotterdam', por la ciudad que auspició la
ceremonia de apertura a la firma el 23 de septiembre de 2009, representa el último intento de la comunidad internacional en favor de la unificación normativa
del contrato de transporte marítimo, así como, del contrato que prevé además de un tramo marítimo el traslado por otros modos de transporte.

El congreso está dirigido por David Morán Bovio, catedrático de Derecho Mercantil de la UCA; Juan Luis Pulido Begines, catedrático de Derecho Mercantil de
la UCA y Manuel Alba Fernández, profesor titular de Derecho Mercantil de la Universidad Carlos III de Madrid. Su comité científico está presidido por Manuel
Olivencia Ruiz, catedrático de Derecho Mercantil y cuenta, entre otros, con la participación de Rafael Illescas Ortiz (catedrático de Derecho Mercantil de la
Universidad Carlos III de Madrid), además de con la magistrada titular del Juzgado de lo Mercantil de Cádiz, Nuria Auxiliadora Orellana Cano.
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El desplome es absoluto –entre el 72% y el 80%– si la
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Caída del 52%

Julio deja la segunda peor cifra de hipotecas en
Málaga
En los siete primeros meses del año, Málaga ha firmado apenas 10.000 préstamos, un 37% menos que
en 2010

05:00   VOTE ESTA NOTICIA  

JOSÉ VICENTE RODRÍGUEZ Julio ha dejado en
Málaga el segundo peor dato mensual histórico
reciente en cuanto a firma de hipotecas sobre
viviendas, con sólo 943 préstamos concedidos ese
mes. Desde 2003 tan sólo en abril de este mismo
2011 se dio un resultado peor, cuando únicamente se
firmaron 887 hipotecas, según los registros del
Instituto Nacional de Estadística (INE).

Este pésimo dato de julio, que representa una caída
del 52% en relación al mismo mes del año anterior,
ratifica la pésima tónica que el sector inmobiliario
acumula cumplidos los siete primeros meses del año.
De enero a julio se han firmado poco más de 10.000
hipotecas en Málaga con un capital prestado por
parte de bancos y cajas de 1.175 millones de euros. Las cifras están entre un 34% y un 37% por debajo de las
que se registraban en ese mismo periodo de 2010, que ya de fue malo, a pesar del ligero repunte que hubo
puntualmente en junio y en verano para escapar de la subida del IVA o de la eliminación de la desgravación por
vivienda.

Y el desplome es absoluto –entre el 72% y el 80%– si la comparación la hacemos con el año 2006, cuando a la
altura del mes de julio se habían formado ya en Málaga 37.000 hipotecas por valor de casi 5.750 millones de
euros. El sector no augura ningún atisbo de mejora en los próximos meses y la única esperanza es que los
ritmos de caída se atemperen para poder decir que, al menos, se ha tocado fondo para empezar a subir de
nuevo.

La esperanza del SIMed

Precisamente, la próxima semana se celebra en el Palacio de Ferias de Málaga la octava edición del Salón
Inmobiliario del Mediterráneo (SIMed), un certamen que ha vendido desde 2008 un total de 900 viviendas y que
el pasado año 2010 cerró 280 operaciones de venta. Los promotores esperan que la reciente rebaja del IVA
para la compra de vivienda, del 8% al 4%, hasta el próximo 31 de diciembre de 2011 ayude a incentivar las
ventas.

Este año, con idea, de dar salida comercial al stock de viviendas que acumula Málaga –entre 22.000 y 54.000
viviendas, según la fuente– se ha invitado a agentes inmobiliarios del Benelux, Francia, Alemania, Reino Unido,
Emiratos Árabes y Rusia interesados en la financiación de viviendas turístico-residenciales en la Costa del Sol.
Asimismo, los empresarios andaluces podrán profundizar en los mercados inmobiliarios de Marruecos, México,
Chile y Brasil gracias a una misión comercial inversa organizada por la Agencia Andaluza de la Promoción
Exterior (Extenda).

España, en la misma tónica

En España, el número de hipotecas constituidas sobre viviendas se desplomó en julio por decimoquinto mes
consecutivo, el 47% en comparación interanual, y quedó en 29.523 operaciones, que es la cifra más baja desde
2003, según el INE. De esta forma, la cifra de préstamos hipotecarios firmados en julio batía el anterior mínimo
desde 2003, registrado en abril, cuando se constituyeron 31.358 hipotecas sobre viviendas y la caída fue del
42,4%.

La crisis y la eliminación a principios de 2011 de parte de las deducciones fiscales de las que se beneficiaba la
adquisición de vivienda han contribuido al desplome de las ventas y, lógicamente, de las hipotecas. De una u
otra forma, el mercado hipotecario ha centrado el interés mediático y político en los últimos meses, pues la
crisis y el incremento del desempleo han hecho dispararse la morosidad –hasta el 6,9% según los últimos
datos globales, no sólo hipotecarios–, lo que ha hecho que muchos titulares de hipotecas, incapaces de
pagarlas, devuelvan al banco las llaves de sus casas.
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