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La piscifactoría Sierra Nevada de Riofrío en Loja finalizará el año con un incremento del 70% en las
ventas de caviar ecológico. La razón de tal éxito está, según su director, Diego Pozas, en la excelente
aceptación del caviar de estilo iraní 'Persé', un producto de lujo, con certificación ecológica y sin
conservantes que es consumido por un público muy selecto que no entiende de crisis.

La producción anual de caviar de Riofrío suele oscilar entre los 2.500 a 3.000 kilos anuales. «El 90%
de la producción se comercializa en verano y otoño y el resto en Navidad».

La apertura de una oficina comercial en Alemania dirigida a vender el caviar ecológico de Riofrío ha
contribuido -según Pozas- a incrementar el número de exportaciones en este país. «En otras ciudades
como Nueva York, Chicago, Florida y Las Vegas, el caviar ecológico mantiene diferentes puntos de
distribución».

Asimismo tiene previsto inaugurar una filial de la piscifactoría en Berlín con la colaboración de la
Agencia Andaluza de Promoción Exterior Extenda.

En una reciente cata a ciegas en donde participaron 19 variedades diferentes de caviar el de Riofrío
quedó el cuarto. «Es todo un éxito porque ha sido el primer año en participar en la cata», precisó.

Sierra Nevada es la única piscifactoría del mundo, dedicada a la comercialización de caviar ecológico.
Otro factor que ha contribuido al incremento de ventas es su inclusión en la lista de los 20 mejores
productos de lujo de España.
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Hace unos meses que la piscifactoría presentó el 'Caviar sostenible' a un precio mucho más asequible
para el consumidor. «A diferencia del Persé, el sostenible se obtiene sin sacrificar el animal por lo que
el proceso es menos costoso y su sabor también más suave».

La empresa, que nació en 1955 dedicada a la cría y comercialización de la trucha, ya no hace reservas
de caviar para sus clientes con vistas a fechas concretas, como la Navidad, sino que sirve directamente
sobre pedido y en apenas 24 horas. «Se ha cambiado el sistema de producción, que se basa en la
maduración del caviar en latas de 1,8 kilos de capacidad durante unos meses para reenvasarse después
en latas pequeñas el mismo día antes de ser remitidas».

El caviar de Riofrío se obtiene a partir de las huevas de hembras del esturión 'Accipenser Nacari', la
especie autóctona del Mediterráneo, de una edad media de entre 12 y 15 años y un peso aproximado
de 15 kilos en el momento del sacrificio. Cada uno de estos animales da un rendimiento de entre un 10
y un 15 por ciento de su peso en caviar.

El 'Persé' es madurado en latas de 1,8 kilos donde drena el aceite y el agua durante un período de 3 a 9
meses, y durante el proceso de esta maduración desarrolla toda la complejidad de los sabores más
tradicionales del caviar, y pierde el 20 por ciento de su peso neto. En cambio, el que se vende bajo la
marca 'Caviar de Riofrío', está estabilizado en el momento de la producción, lo que le confiere un
sabor más fresco y original.
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Medio centenar de agentes y alumnos del Colegio
Superior de GastronomÃ­a de MÃ©xico conocen
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La ConsejerÃ­a de EconomÃ­a, InnovaciÃ³n y Ciencia ha organizado, a travÃ©s de Extenda, una
cata de aceite para promocionar el consumo de este producto en el mercado mexicano.

Medio centenar de compradores y futuros restauradores del Colegio Superior de GastronomÃ­a de

Medio centenar de agentes y alumnos del Colegio Superior de GastronomÃ­a de MÃ©xico conocen el aceite de oliva andaluz
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MÃ©xico participaron en una cata de aceite de oliva andaluz, que se llevÃ³ a cabo el 10 de diciembre
en la sede de la Colonia HipÃ³dromo-Condesa de la instituciÃ³n. Esta acciÃ³n, organizada por la
ConsejerÃ­a de EconomÃ­a, InnovaciÃ³n y Ciencia, a travÃ©s de Extenda-Agencia Andaluza de
PromociÃ³n Exterior, tuvo como objetivo promocionar el conocimiento y consumo de este producto.

El acto estuvo dirigido a que los estudiantes de Ãºltimo curso del Colegio Superior de GastronomÃ­a,
una de las pocas instituciones que cuenta con una licenciatura en gastronomÃ­a, acreditada por la
SecretarÃ­a de EducaciÃ³n de la RepÃºblica de MÃ©xico, "y que estÃ¡ considerada una de las
mejores escuelas para chefs y de hostelerÃ­a del Distrito Federal, con el objetivo de que ampliasen
sus conocimientos acerca de este producto andaluz", explican los organizadores.

La cata de aceite de oliva andaluz, que contÃ³ con el apoyo de la Oficina de PromociÃ³n de Negocios
de Extenda en MÃ©xico D.F. , fue presentada por Laia Vico, antigua sommelier de la residencia del
Embajador de EspaÃ±a en MÃ©xico.

Medio centenar de compradores y futuros restauradores del Colegio Superior de GastronomÃ­a de
MÃ©xico participaron en una cata de aceite de oliva andaluz, que se llevÃ³ a cabo el 10 de
diciembre en la sede de la Colonia HipÃ³dromo-Condesa de la instituciÃ³n.

Durante el encuentro se destacaron las virtudes de cada uno de los aceites, todos ellos virgen extra, y
tambiÃ©n pudieron comprobar su utilizaciÃ³n en una serie de canapÃ©s preparados por el cocinero
Francisco GarcÃ­a, del restaurante Monte Cervino, perteneciente al Colegio, quien comentÃ³ la
relaciÃ³n entre los ingredientes de cada plato y cÃ³mo se veÃ­an resaltados por el uso del aceite de
oliva virgen extra.

Del mismo modo, explica Extenda, con el fin de dar a conocer la amplia variedad de marcas de aceite
con la que cuenta AndalucÃ­a, se colocÃ³ un bodegÃ³n con los envases de los aceites que se cataban
y de otros aceites andaluces presentes en el mercado mexicano. Por lo que ademÃ¡s de las marcas ya
nombradas que participaron en la cata tambiÃ©n se presentaron las siguientes empresas: Mitoliva,
Betis, Castillo de Canena, Mueloliva y Molinero.

En tÃ©rminos de mercado, MÃ©xico realizÃ³ compras de productos agroalimentarios y bebidas a
AndalucÃ­a de enero a septiembre de 2010 por valor de 33,6 millones de euros, un 22 por ciento
mÃ¡s que en el mismo periodo del aÃ±o anterior
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Empresas andaluzas del sector aeronáutico, 

defensa y seguridad conocen las oportunidades 

de negocio en Rusia 

La Consejería de Economía, Innovación y Ciencia ha organizado esta acción, que se ha celebrado 

del 14 al 16 de diciembre, en colaboración con la Fundación Hélice y Aerópolis.

Bajo el marco de un seminario que se ha celebrado los días 14, 15 y 16 de noviembre en el 

Aerópolis de Sevilla, una delegación de 15 empresas andaluzas pertenecientes al sector

aeronáutico, defensa y seguridad han conocido las oportunidades de negocio que ofrece Rusia.

Esta jornada ha sido organizada por la Consejería de Economía, Innovación y Ciencia, en 

colaboración con la Fundación Hélice y Aerópolis, con el objetivo de este encuentro ha sido informar

sobre las ventajas y oportunidades del mercado aeronáutico ruso a las firmas del sector de la 

comunidad, así como facilitar el contacto con los profesionales y los expertos rusos invitados.

Las jornadas contaron con la participación de importantes personalidades del ámbito aeroespacial 

tales como Bychkov Mikhail y Myasnikov Alexander, director y subdirector, respectivamente, del 

departamento de Cosmos y Sistemas Especiales de la oficina federal "Rosoboronexport", Petrov 

Dmitry, director de la empresa "Vertolioti Rossii", que aglutina todas las compañías constructoras de

helicópteros en Rusia; Vorobiev Alexander, director del complejo científico industrial ¨Avionica¨ que 

gestiona sistemas de mando de aviones y Maksimova Ekaterina, vicedirectora del departamento de 

la ¨Corporación Irkut¨, que se dedica a la fabricación aviones SU y de negocios.

Asimismo, también han acudido Safin Murad, director del complejo científico industrial ¨Kompas¨ 

dedicado a la elaboración de sistemas y aparatos de navegación; Nikulin Victor, consejero de la 

empresa ¨Ilyushin¨, que construye aviones IL; Lamzutov Viacheslav, vicedirector de la revista 

Vestnik considerada como el más importante medio de la prensa de aeronáutica en Rusia y los 

países de la CEI; Antsev Georgy, director del complejo de producción científica ¨Radar MMS", 

especializado en plataformas aéreas y Chernyshev Sergey, director de la oficina federal ¨Tsaqui¨, 

considerado como el principal grupo aeronáutico de investigación científica en Rusia.

Durante los días 14 y 16 del encuentro, la representación rusa conoció de primera mano las 

distintas instalaciones y empresas del parque tecnológico Aerópolis.

En la jornada del día 15, se celebró un seminario en el centro de empresas del Aerópolis donde 

tuvieron lugar diferentes ponencias. En primer lugar, Bychkov Mikhail y Carlos Oller hicieron una 
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introducción sobre el mercado ruso. Tras esta intervención, se realizaron las presentaciones de la 

"Corporación Irkut", la empresa ¨Ilyushin¨ y la compañía "Vertolioti Rossii" de la mano de Maksimova

Ekaterina, Petrov Dmitry y Nikulin Victor, respectivamente.

Según datos de Extenda, la comunidad andaluza es, junto a Toulouse y Hamburgo, el tercer polo 

aeronáutico de Europa. De enero a septiembre de 2010, las exportaciones registradas por las 44 

empresas del sector, han tenido un valor de 654,9 millones de euros, que han supuesto un

crecimiento de un 17,2% con respecto al mismo periodo del año anterior. Asimismo, han aumentado 

más del doble que la media nacional, situando a Andalucía como la segunda comunidad más 

exportadora tras Madrid.

En cuanto a los datos por provincia, las exportaciones del sector aeronáutico en la comunidad está 

repartido entre Sevilla, que copa casi todas las ventas registrando un 71% y Cádiz con un 28,5%.

Por detrás, sólo se encuentran Málaga y Córdoba.

Este crecimiento del sector ya se empezó a experimentar en el 2009, donde a pesar de que fue un 

año de contracción, las exportaciones aeronáuticas crecieron un 72% llegando hasta los 806,2 

millones de euros, que representaban el 6% del total de las exportaciones andaluzas y el mejor 

resultado nacional. Por su parte, las 145 compañías del sector en el 2009 alcanzaron una 

facturación de 1.541,2 millones de euros, un 9% más que en el 2008, con 8.786 empleos directos y 

25.000 inducidos.

La industria aeronáutica rusa, está invirtiendo grandes esfuerzos por recuperar su puesto entre los 

primeros constructores mundiales, tras el desmembramiento que sufrió con el hundimiento de la 

Unión Soviética. Como consecuencia de este objetivo, se ha creado la Compañía Aeronáutica 

Unificada Rusa (UAC), holding público ruso integrado por los principales constructores del sector. 

Este mercado cuenta en Rusia con un amplio abanico de empresas que trabajan en diferentes 

subsectores: aviación civil y militar, empresas tractoras, sistemas de navegación, control de tráfico, 

etc. que están en pleno proceso de modernización.
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SEVILLA, 20 (EUROPA PRESS)
Un total de 35 pequeñas y medianas empresas andaluzas participan en ocho grupos de exportación durante este 
año 2010 a través de los servicios de internacionalización que desarrolla la Agencia Andaluza de Promoción 
Exterior (Extenda), entidad dependiente de la Consejería de Economía, Innovación y Ciencia, con su programa 
Grupos de Exportación de Andalucía. 
En una nota, Extenda indica que esta iniciativa tiene como objetivo facilitar la internacionalización de las firmas 
andaluzas que no posean recursos suficientes para exportar en solitario y fomentar la cooperación entre empresas 
para que colaboren en la comercialización exterior de sus productos o servicios reduciendo los riesgos y costes 
derivados del proceso.
Asimismo, los grupos de exportación están formados por compañías, cuyos productos y servicios son 
complementarios, que se organizan bajo una gerencia única y que no requieren la constitución de una sociedad. 
Además, los grupos creados bajo el paraguas de Extenda suelen continuar de forma independiente una vez 
concluido el programa de ayuda.
A día de hoy las marcas que operan dentro del programa de Extenda se reparten por diversas zonas del mundo y 
engloban a una gran diversidad de sectores, en concreto las empresas que participan en este servicio pertenecen 
al sector agroalimentario, TIC construcción, inmobiliario y servicios. Los ocho Grupos de Exportación que se han 
desarrollado durante 2010 son los siguientes: Cítricos N8, Sandex, Córdoba Building Service, Lhato Corporation, 
AQU-E: 4, Granada Gourmet, Iberofood y Archivaclinic.
Las empresas que componen estos grupos provienen de Sevilla --Detectar, Agua y Gestión, Mondisa, La Flor de 
Mairena, Telvent Environment, GDO Sevilla, Sadinter, Construcciones y Contratas Aldilop, Avansi, Foasat, Isotrol y 
Yaco Sistemas--, Córdoba --Hormigones Surbeton, Obra Civil Cordobesa, Espejo Vela, Hierros Fuente Palmera, 
Sunaran, Nectfruit y SAT Guadex-- y Málaga --Yerbabuena Software--.
También participan firmas de Granada --Daimo, MTC SOFT Granada, Albant & Inedit, Destilerias Liber, Casa 
Rufino, Agrupalia Skipper, Queso Montefrieño, Pionono, Oleosalar Cosecheros y Bodega Pago de Almaraes--, 
Jaén --Grupo Serrano--, Cádiz --Estudio 94-- y Huelva --Eygema, Privilegio del Condado y Jabugo de Ley--.
Extenda-Grupos de Exportación es una herramienta que da la oportunidad a las empresas participantes de diseñar 
y construir en grupo un plan de entrada y consolidación en mercados exteriores. Al hacerlo con el apoyo de la 
agencia las firmas andaluzas reducen los riesgos y costes del proceso de internacionalización ya que cuentan con 
el asesoramiento de un consultor especializado que tutoriza el trabajo en grupo y además proporciona métodos y 
habilidades de análisis, planificación y de trabajo en equipo. 
Además, Extenda proporciona la totalidad de los costes del consultor y un apoyo del 50 por ciento de la inversión 
que el grupo realice en el proyecto durante dos años y con un máximo anual de 50.000 euros por grupo. 
Este programa está abierto tanto para las firmas andaluzas que quieran comenzar a salir al exterior o como para 
aquellas que quieran exportar más pero no puedan asumir costes y esfuerzos de forma individualmente, así como 
para aquellas que se conocen y ya colaboran entre sí o creen poder hacerlo y quieren desarrollar un proyecto en 
conjunto.
Extenda-Grupos de Exportación también va dirigido a las empresas exportadoras que deseen consolidar su 
presencia en nuevos mercados y aquellas firmas que crean que para salir al exterior el trabajo en equipo facilita las 
tareas. Para más información info@extenda.es. 

Comenta esta noticia  

El programa Extenda-Grupos de Exportación facilita la salida al exterior de 35 empresas andaluzas en 2010

Un total de 35 pequeñas y medianas empresas andaluzas participan en ocho grupos de exportación durante este año 2010 a través de los servicios de internacionalización 

que desarrolla la Agencia Andaluza de Promoción Exterior (Extenda), entidad dependiente de la Consejería de Economía, Innovación y Ciencia, con su programa Grupos 

de Exportación de Andalucía.
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LA SOCIEDAD DE LA INFORMACIÓN PROTAGONISTA EN LOS I V PREMIOS ASI Y 
LOS 11º PREMIOS CIBERSUR "MWA"

El programa emite una edición especial sobre la entr ega de estos dos galardones que reconocen la contri bución de las 
empresas y las webs en el avance de Andalucía hacia  la Sociedad del Conocimiento

Tecnosfera, el informativo líder en información TIC que emite Cibersur TV, se hace eco de la actualidad tecnológica semanal que viene marcada por la celebración de los 

actos de entrega de la cuarta edición de los Premios Andalucía Sociedad de la Información y los 11º Premios Cibersur Mejores Webs Andaluzas celebrados en Sevilla. En 

esta edición especial, el programa hace un recorrido por los aspectos más destacados de estos galardones y cuenta con valoraciones de sus principales protagonistas. 

 

Por un lado, el programa informa sobre los Premios ASI, un galardón que otorga la Consejería de Economía, Innovación y Ciencia de la Junta de Andalucía a empresas y 

entidades por su labor en el sector de la innovación en la Comunidad Autónoma. Destaca especialmente el premio concedido a Cibersur en la categoría “Mejor proyecto de 

divulgación y difusión de las TIC”, y la participación en el programa de Victoria Cabrera, directora del medio especializado en Innovación, Ciencia y Tecnología. 

 

Asimismo, el informativo se hace eco de la entrega de la undécima edición de los Premios Cibersur “MWA”, que reconoce los diseños, contenidos y servicios de las webs de 

entidades, empresas y particulares de la región en pro del desarrollo de la Sociedad de la Información en la comunidad. Los sites grammata.es, lapapaya.org, extenda.es, 

nometoqueslashelveticas.com, diariodesevilla.es, twitter.com/bomarzo, igualdad3000.blogspot.com, y transandalus.org fueron los galardonados en una edición en la que 

además se ha reconocido la trayectoria profesional de Manuel Delgado, gerente de la Sociedad Provincial de Informática de la Diputación de Sevilla. 

Nota de prensa 

Gratuitos Cursos
Que nada Detenga tus Ganas de Aprender: Cursos 
Gratuitos
www.Emagister.com/Cursos_Gratis

Cursos Para Trabajar
Los Cursos de las Profesiones Más Demandadas. 
Compara Precios Aquí!
www.TuMaster.com/Cursos
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Extenda coloca a 40 nuevos 'aprendices' en el
extranjero

Extenda coloca a 40 nuevos 'aprendices' en el
extranjero
La Agencia Andaluza de Promoción Exterior desvela a los afortunados el destino en el que realizarán
prácticas durante un año · A su vuelta, trabajarán en firmas andaluzas

R. E. / SEVILLA | Actualizado 20.12.2010 - 08:22

 

Foto de familia de los licenciados que disfrutarán de una beca de Extenda.
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5 votos●   

●   

●   

●   

●   

●   

La directora general de Extenda (Agencia Andaluza de Promoción Exterior), Teresa Sáez, entregó esta
semana los destinos en el extranjero a los 40 becarios de la promoción de 2010 del Servicio Extenda
Becas de Internacionalización, que han superado el proceso formativo y de selección desarrollado en
los últimos meses, unos andaluces que desarrollarán prácticas, durante un año, en una Oficina de
Promoción de Negocios Extenda en el mundo o en una Embajada de España.

Este servicio, cofinanciado por el Fondo Social Europeo, ha permitido a Extenda, agencia dependiente
de la Consejería de Economía, Innovación y Ciencia, "completar la formación en comercio exterior de
hasta 229 andaluces desde 2003". El programa presenta un nivel de empleabilidad del 84,3% y cada
año aumenta el número de aspirantes a participar en el mismo.

La primera fase de la promoción 2010-2013 del Servicio Extenda Becas de Internacionalización se

El Día de Córdoba - Extenda coloca a 40 nuevos 'aprendices' en el extranjero 
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llevará a cabo en las 21 oficinas de Promoción de Negocios de la red exterior de Extenda (Sao Paulo,
Miami, París, Nueva York, Tokio, Londres, Panamá, Buenos Aires, Bruselas, México, Dubai,
Budapest, Dusseldorf, Shanghai, Pekín, Praga, Moscú, Casablanca, Varsovia, Lisboa y Santiago de
Chile) y en otras ciudades (Sidney, Lima, Bogotá, Cantón, Malabo, El Cairo, Atenas y Túnez).

El objetivo del programa es aportar a las compañías andaluzas personal cualificado en tareas de
investigación de mercados y acciones de promoción internacional. En estos últimos años 130
empresas han trabajado con una base de profesionales especializados en internacionalización del
servicio Extenda Becas de Internacionalización de la Junta, y sólo este año 2010 un total de 149
firmas han participado en el proceso de selección para incorporar a uno de los 41 becarios de la
promoción 2009-2012 que van a iniciar la segunda fase de su beca.

El número de solicitantes para las becas se ha multiplicado por cuatro desde los inicios del programa.
Asimismo, el número de becas concedidas ha ido en aumento desde 2003 cuando se concedieron 17
hasta llegar a las 40 de 2010. Estas ayudas mantienen un nivel de empleabilidad del 84,3%, y el
número de compañías participantes en la segunda fase del programa ha aumentado un 44,7% entre
2005 y 2009.

Las Extenda-Becas están dirigidas a licenciados universitarios superiores con conocimientos de
idiomas. Consisten en dos años de formación, uno de ellos con prácticas en el extranjero y, un
segundo año, para complementar el aprendizaje, trabajando en empresas exportadoras andaluzas, bien
en la comunidad o en el extranjero.

La dotación de la beca es de 46.000 euros para ambas fases, además de la aportación adicional que
pueda corresponder según el destino. Asimismo, incluye una bolsa de formación en idiomas y otras
relacionadas con el comercio internacional. Las fechas de incorporación de los becarios elegidos en
2010 dependerán de los destinos asignados, pero será aproximadamente de enero a marzo de 2011.

Los becarios, licenciados universitarios especializados en internacionalización, realizan su segundo
año de prácticas en empresas seleccionadas. Actualmente, están trabajando en compañías e
instituciones andaluzas a través de esta segunda fase un total de 32 becarios y en 2011 lo harán otros
41 seleccionados.

Para ser una de esas empresas Extenda también ofrece su apoyo al tejido empresarial andaluz. El
programa de becas de internacionalización requiere la colaboración del sector empresarial, que es
indispensable para llevar a cabo una formación de calidad y adecuada a las necesidades y expectativas
del mercado empresarial, impulsando al mismo tiempo la capacidad de gestión de las empresas en los
mercados exteriores.
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La Agencia Andaluza de Promoción Exterior, Extenda, y 
el Colegio Superior de Gastronomía, la Primera Univer-
sidad Gastronómica en América Latina, llevaron a cabo 
una cata de aceite de oliva Andaluz con maridaje de 
alimentos mexicanos.

Realizada el viernes 10 de diciembre en el Restaurante 
Escuela Monte Cervino en el campus Condesa de la uni-
versidad, la cata resaltó las características que definen 
un excelente aceite de oliva.

La presentación y guía de la cata fue llevada a cabo por 
Laia Vico, antigua sommelier de la residencia del emba-
jador de España en México y colaboradora de la Conse-
jería Cultural de la Embajada de España en México en la 
promoción de los vinos y aceites de oliva españoles.

Los productos andaluces se combinaron con el ingenio 
y creatividad de los Chefs Francisco García, Evyan Vega 
y Miguel A. Flores, de la Institución, logrando una si-
nergia sin precedentes para que los alumnos adquieran 
conocimientos.

Los estudiantes pudieron conocer de manera directa y 
personal las diferencias de las olivas de la región de 
Andalucía, los tipos de olivares y los diferentes tipos de 
procesos de producción que tienen en esa zona. 

También conocieron y cataron las diferentes variedades 
y combinaciones que se pueden realizar entre la aceitu-
na hojiblanca, picudo, arbequina y picual; dando como 
resultado diferentes aromas, sabor en boca y textura.

CSG Y EXTENDA

Para exaltar las características de cada aceite, el mari-
daje se hizo con la combinación del aceite Andaluz con 
ingredientes mexicanos que aumentan la intensidad de 
sabor de los mismos.

Hojiblanca y picudo - Ensalada de Edamames con        
radiccio 

Arbequia - Espuma de foie con turrón 

Arbequia y hojiblanca de Sevilla - Sorbet de nopal con 
licor de anís 

Picual, picudo, arbequia y hojiblanca - Pierna de cor-
dero braseada

Arbequia y hojiblanca de Córdoba- Tarta fría de man-
zana verde

Estas actividades complementan la formación teóri-
co-práctica que reciben los alumnos a lo largo de los 
cuatro años en la Licenciatura en Gastronomía; los dos 
primeros años en las Cocinas de Aprendizaje con tecno-
logía de punta, únicas en el país; y los dos últimos años, 
en las instalaciones de Monte Cervino, Restaurante de 
Alta Escuela de la propia institución, abierto al público, 
en ambos campus.

Tras el éxito cosechado por el evento, Extenda y el      
Colegio Superior de Gastronomía se han propuesto se-
guir colaborando en la realización de actos similares, 
ayudando a los alumnos a conocer los productos espa-
ñoles y contribuyendo a la difusión de la gastronomía 
andaluza.

Colegio Superior 
de Gastronomía
• Campus Condesa

Sonora 189, Hipódromo 
Condesa• 5584-3800

• Campus Lomas Verdes
Av. Lomas Verdes 414 

Naucalpan, Edo. de México
5344-5170

www.csgastronomia.edu.mx

Extenda
Agencia Andaluza 

de Promoción Exterior
5546-2024

mexico@extenda.es
www.extenda.es

Publirreportaje.

Chef Miguel Ángel Flores, Jeromín Huerta, Georgina Pérez, Chef Francisco García, Laia Vico, Chef Evyan Vega e Imanol García.

Distintos aceites de oliva.

José Manuel Arreola, Elizabeth Flandes y Pamela Pacheco.

Alejandro Meneses.

Alumnos de CSG en el Restaurante-Escuela Monte Cervino campus Condesa.

Chef Evyan Vega.

A
lin

e
 V

a
ld

é
s 

  
  

E
st

ili
sm

o
 d

e
 a

lim
e

n
to

s:
 c

h
e

f 
A

rt
u

ro
 E

. 
N

a
va

rr
o

Viernes 17 de Diciembre del 2010  -  REFORMA   BUENA MESA  11

Sopa de frijoles

4 porciones 
Grado de dificultad: sencillo 

d 1 cucharada de aceite 
d 1 diente de ajo picado 
d 1/4 de cebolla rebanada 
d 2 cucharadas de adobo de chipotle 
d 2 tazas de caldo de pollo 
d 2 tazas de caldillo de jitomate 
d 2 tazas de frijoles negros cocidos 
d 4 tortillas 
d Aceite para freír 
d 1/4 de taza de queso cotija 

PREPARACIÓN: 30 minutos 
d Calentar el aceite y saltear ajo y 

cebolla. Añadir el chipotle y revolver. 
d Verter caldillo y caldo. Agregar  

los frijoles y licuar. 
d Aparte cortar las tortillas en tiras  

y freír. 
d Servir la sopa caliente con tortillas 

fritas y queso. 

Camarones con guayaba y habanero

4 porciones 
Grado de dificultad: sencillo 

d 1/4 cebolla 
d 1 diente de ajo 
d 2 habaneros sin semillas ni tallo 
d 1 cucharada de aceite de oliva 
d 1 cucharada de azúcar  

mascabado 
d 4 taza de guayabas 
d 1/4 de taza de perejil picado 
d Sal y pimienta 
d 1/4 de taza de caldo de pollo
d 16 camarones grandes 
d 1 cucharada de mantequilla 

PREPARACIÓN: 20 minutos 
d Saltear cebolla, ajo y habaneros  

en aceite de oliva. 
d Agregar azúcar y las guayabas 

partidas, perejil y caldo. 
d Dejar cocinar por 10 minutos, licuar  

y colar. Regresar al fuego y sazonar. 
d Aparte saltear los camarones limpios 

en mantequilla. 

Hojaldres de piña 

4 porciones 
Grado de dificultad: sencillo 

d 1 taza de piñas en almíbar 
d 1 vaina de canela 
d 1/4 de taza de almendras fileteadas 
d 1/4 de taza de pasas blancas 
d 1/4 de taza de azúcar 
d 4 cucharadas de agua 
d 500 gramos de pasta hojaldre 
d 1 huevo 
d Hojas de hierbabuena deshidratada 
d 1/4 de taza de granos de granada 

PREPARACIÓN: 40 minutos 
d Colocar la piña en una cacerola  

con la canela. Dorar. 
d Agregar almendras, pasas, azúcar  

y agua, dejar que caramelice. 
d Cortar la pasta en cuadros y rellenar. 

Sellar los bordes con huevo batido 
y barnizar. 
d Hornear a 185°C por 20 minutos. 
d Decorar con hierbabuena 

deshidratada y granada.

Contenido Nutrimental (Por porción) 

Calorías: 363	 Colesterol: 13mg 
Proteínas: 16g	 Carbohidratos: 37g
Grasas: 17g	 Sodio: 325mgRecetas del chef Arturo E. Navarro

Contenido Nutrimental (Por porción) 

Calorías: 368	 Colesterol: 309mg 
Proteínas: 41g	 Carbohidratos: 31g
Grasas: 9g	 Sodio: 226mg

Contenido Nutrimental (Por porción) 

Calorías: 722	 Colesterol: 150mg 
Proteínas: 16g	 Carbohidratos: 122g
Grasas: 19g	 Sodio: 22mg

MENÚ SEMANAL

Un Vistazo

Un tablao  
de medallas

México  en el Vaticano
 

La chef guanajuatense Móni-
ca Solís, participante de Madrid 
Fusión México, presentó en el 
Vaticano una degustación de  
platos nacionales como sopes, 
quesadillas, tamales, croquetas 
de frijol rellenas de queso fresco 
y escabeches de nopal.

Los días 14 y 15 de este 
mes, la Santa Sede disfrutó ade-
más de sopa de fideos y frijoles, 
champiñones rellenos de chi-
charrón, brochetas de cueritos  
y mole verde de pepita, así como 
buñuelos, trompadas y ponche.

Apuesta por Petite Sirah
 
Siendo una uva que se usa gene-
ralmente para colorear o agregar 
de forma mínima en vinos, la 
Petite Sirah es ahora protagonis-
ta del Carmen María, del enólo-
go Pau Pijoan quien lo elabora 
con tres barricas de esta cepa  
y una de Cabernet Sauvignon. 

Aunque el vino es cosecha 
2008, la siguiente será 2010 ya 
que se quiere asegurar que la 
uva tenga la calidad para hacer-
lo. Esta variedad se usa en Méxi-
co desde los años 60, pero ahora 
adquiere un carácter destacado. Ángel Rivas

 
Una tercia de vinos y una tercia de espirituosos mexicanos fueron ga-
nadores en la quinta edición del Concurso Internacional de Vinos y 
Espirituosos de Sevilla. De la casa L.A Cetto, el Nebbiolo Reserva Pri-
vada 2005 ganó medalla de oro; los Petite Sirah 2008 y Malbec Bouti-
que 2007 obtuvieron plata. El mezcal reposado Pinck, de Hacienda 
de Robles, y el mezcal Felino, de Escorpión La Estanzuela, ganaron 
preseas doradas. El Añejo, de Mezcales La Botica, obtuvo plata.
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Plan Estratégico de Internacionalización de 
la Economía Andaluza

Orden de 25 de noviembre de 2010, por la que se establece
y regula la comisión de seguimiento y evaluación del Plan 
Estratégico de Internacionalización de la Economía 
Andaluza 2010-2013 (BOJA de 20 de diciembre de 2010). 
Texto completo.

ORDEN DE 25 DE NOVIEMBRE DE 2010, POR LA QUE SE ESTABLECE Y 
REGULA LA COMISIÓN DE SEGUIMIENTO Y EVALUACIÓN DEL PLAN 

ESTRATÉGICO DE INTERNACIONALIZACIÓN DE LA ECONOMÍA 
ANDALUZA 2010-2013.

En el marco del VII Acuerdo de Concertación Social de Andalucía, firmado el 24 de 
noviembre de 2009, por la Junta de Andalucía y los Agentes Económicos y Sociales más
representativos en la Comunidad Autónoma, concretamente en su Eje 2, Medida 2.1.2 
“Internacionalización y captación de inversiones”, el Gobierno Andaluz asumió el 
compromiso expreso de elaborar un Plan Estratégico de Internacionalización de la 
Economía Andaluza 2010-2013 en el que se integrasen todas las estrategias, programas y 
acciones de la Junta de Andalucía, con el objetivo de impulsar la internacionalización de 
la economía andaluza como instrumento de competitividad, productividad y generación 
de empleo del tejido empresarial andaluz, mediante la consolidación y aumento de las 
exportaciones de nuestra Comunidad Autónoma, la captación de inversión extranjera y el 
incremento de empresas exportadoras, exportadoras regulares e internacionalizadas.

En base a ello, el Consejo de Gobierno de la Junta de Andalucía, en su reunión del 29 de 
diciembre de 2009, a propuesta de la entonces Consejería de Economía y Hacienda, 
aprobó la formulación del Plan Estratégico de Internacionalización de la Economía 
Andaluza 2010-2013, en el que se estableció su contenido mínimo, procedimiento de 
elaboración y objetivos generales a cumplir, definiendo un procedimiento de formulación 
acorde con los principios de participación, coordinación y planificación de la 
Administración de la Junta de Andalucía, así como la participación de todos los agentes 
económicos.

Por último, el Consejo de Gobierno, mediante el Decreto 368/2010 , de 7 de 
septiembre, aprobó el Plan Estratégico de Internacionalización de la Economía Andaluza 
2010-2013, a propuesta de la Consejería de Economía, Innovación y Ciencia, tras su 
examen por la Comisión Delegada para Asuntos Económicos.

En la disposición final primera del citado Decreto, se faculta al Consejero de Economía, 
Innovación y Ciencia para dictar cuantas disposiciones sean necesarias para la el 
desarrollo y ejecución del Plan y, en particular, las disposiciones necesarias para la 
constitución, composición, régimen jurídico y de funcionamiento de la Comisión de 
Seguimiento y Evaluación del Plan Estratégico de Internacionalización de la Economía 
Andaluza 2010-2013.
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Lándaluz promociona en Navidad productos 
andaluces en Walmart Supercenters y 
Supermercados Amigo de Puerto Rico

 

SEVILLA, 21 Dic. (EUROPA PRESS) - 

   Los conocidos centros Walmart Supercenters y 
Supermercados Amigo han promocionado productos 
andaluces en Puerto Rico, bajo el marco del programa de 
degustación 'Descubre el Sabor de Andalucía', que ha tenido 
lugar del 16 al 19 de diciembre en Puerto Rico. Esta 
iniciativa ha sido organizada por la Agencia Andaluza de 
Promoción Exterior (Extenda), entidad dependiente de la 

Consejería de Economía, Innovación y Ciencia, y en colaboración con la Asociación 
Empresarial de la Calidad Certificada (Lándaluz ).

   En una nota, Lándaluz ha señalado que el objetivo de este evento ha sido realizar 
degustaciones de productos de la comunidad de Andalucía para promocionarlos en el país 
puertorriqueño, sobre todo de cara a la campaña de navidad. Además, se persigue reforzar 
lazos con la gran cadena Walmart para facilitar la incorporación de otros nuevos alimentos en 
un plazo medio.

   Durante la acción promocional, que se ha realizado en diez centros en total, ubicados 
principalmente en el área metropolitana de San Juan de Puerto Rico, se ha recreado una 
pequeña feria de Andalucía y un renombrado chef de Puerto Rico ha cocinado diferentes 
recetas, tanto españolas como puertorriqueñas, donde el aceite de oliva virgen extra y las 
aceitunas eran las protagonistas.

   A lo largo del evento, se han degustado 33 productos pertenecientes a doce firmas andaluzas 
que han procedido de Sevilla y Cádiz. Por parte de la delegación sevillana han estado Torres y 
Ribelles, con su aceite de oliva Betis, aceite de oliva puro Betis, aceite de oliva light Betis, 
aceite de oliva extra virgen Betis, aceite de oliva para cocinar PET Betis y vinagres Betis; Grupo 
Ángel Camacho, con su Great Value variedad de aceitunas, aceite de oliva Goya, aceitunas 
verde Goya, aceitunas rellenas Goya, alcaparrado Goya, aceitunas negras Goya y salad olives; 
Industria Marciense, con sus aceitunas verdes la Sevillana, aceitunas rellenas La Sevillana, 
alcaparrado La Sevillana, alcaparras La Sevillana y 'salad olives' La Sevillana; Aceite del sur, 
con dos referencias de aceites de oliva de variedades con diferentes aromas, de la marca la 
Española y Herba, con cuatro referencias de arroces de la marca Sello rojo.

   En cuanto a las gaditanas, se han encontrado Williams & Humbert, con su crema de Alba, 
brandy de Jerez Gran Duque de Alba y Dry Sack; Felipe II, con su brandy de Jerez Felipe II; 
Sánchez Romate con el brandy de Jerez Cardenal Mendoza; Global Beam, con el brandy de 
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Jerez Fundador; Pedro Domeq, con su brandy de Jerez Carlos I; Gonzalez Byass, con Tio Pepe 
y Osborne con su vino de Porto 

   Walmart Stores es una empresa multinacional de origen estadounidense considerada como el 
minorista más grande del mundo y la mayor compañía a nivel internacional en cuanto al número 
de ventas y empleados. En la actualidad, cuenta con más de 8.000 tiendas repartidas por 
América, China, Japón y Reino Unido. 

   Por su parte, Supermercados Amigo es una empresa fundada hace más de 40 años que 
opera en Puerto Rico. En el 2003, Wal-Mart Puerto Rico y Supermercados Amigo se unificaron, 
liderando así las ventas en el país puertorriqueño. 

© 2010 Europa Press. Está expresamente prohibida la redistribución y la redifusión de todo o parte de los servicios de Europa Press 
sin su previo y expreso consentimiento.
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El Brandy y los vinos de Jerez se abren paso en
Puerto Rico con Extenda
Cinco firmas bodegueras del Marco participan en una acción promocional en el país caribeño

Redacción / Jerez | Actualizado 22.12.2010 - 01:00
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El brandy de Jerez ha tenido especial protagonismo en una acción desarrollada por la Agencia
Andaluza de Promoción Exterior (Extenda), en colaboración con la Asociación Empresarial de la
Calidad Certificada (Lándaluz), en los conocidos centros Walmart Supercenters y Supermercados
Amigo de Puerto Rico.

En el marco del programa de degustación 'Descubre el Sabor de Andalucía', que ha tenido lugar del 16
al 19 de diciembre, una treintena de productos andaluces de un total de 12 firmas de las provincias de
Sevilla y Cádiz -básicamente bodegas de Jerez y El Puerto- se han promocionado de cara a la
campaña de Navidad en el país caribeño, donde se han ofrecido degustaciones en una decena de
centros de la cadena Walmart, la mayoría ubicados en el área metropolitana de San Juan de Puerto
Rico, donde se ha recreado una pequeña feria de Andalucía.

La delegación jerezana-portuense ha reunido en esta acción a Williams & Humbert, con el brandy
'Gran Duque de Alba', 'Crema de Alba' y 'Dry Sack'; Sánchez Romate con el brandy 'Cardenal
Mendoza'; Beam Global, con el brandy 'Fundador'; Osborne, con los brandies 'Carlos I' y 'Felipe II',
además de vinos de Oporto; y González Byass, en este caso con el fino 'Tío Pepe'.

Walmart Stores es una multinacional de origen estadounidense considerada el minorista más grande
del mundo y la mayor compañía a nivel internacional en cuanto al número de ventas y empleados.
Wal-Mart Puerto Rico y Supermercados Amigo se unificaron en 2003 y son líderes de ventas en el
país.
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