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Tres fimas
aimenenses dan
a conocer en
Londres su oferta
hortofruticola

REDACCION
A2000

na delegacion formada por 7 em-
presas hortofruticolas andalu-
zas, entre las que figuran Horto-
fruticola Costa de Almeria, Unica
Group y Casi Almeria ha dado a co-
nocer en Londres su oferta ante im-
portadores britanicos en una mision
comercial organizada por la Conseje-
ria de Economia, Innovacion y Cien-
cia a través de Extenda.

El encuentro tuvo como objetivo bus-
car agentes y ampliar contactos para
las empresas andaluzas ya presentes
en el mercado britanico, segun la Jun-
ta de Andalucia.

La campafia ha inclhuidon una pre-
sentacion del sector en el Reino Uni-
do a cargo del "Fresh Produce Con-
sortium”, numerosas reuniones bila-
terales y vistas a mercados como el de
"New Covent Garden Market".

Segun los datos de Extenda, Reino
Unido es uno de los mercados priori-
tarios para las frutas y hortalizas an-
daluzas, tras Alemania, Francia y Pai-
ses Bajos, en el caso de las hortalizas,
y tan solo por detras de Alemania y
Francia, en el caso de las frutas. El Rei-
no Unido es un mercado de un tama-
o "considerable" y muy dependiente
de las importaciones para esta varie-
dad de productos. Las importaciones
britanicas de hortalizas en 2009 alcan-
zaron un valor de 2.301,54 libras, y Es-
pana ha pasado a ocupar el primer
puesto en el ranking de paises de don-
de se abastece el pais, representando
algo mas del 25% del total. En el caso
de la fruta, la cifra de importacién al-
canzaron las 2.989,72 libras, lo que da
a Kispaina el primer puesto del ranking.
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PROGRAMA DE EXTENDA

La Junta apoya a 11
empresas para que
creen filiales en el
extranjero

ABC
CORDOBA

La Agencia Andaluza de Promo-
cion Exterior (Extenda), depen-
diente de la Junta, informo ayer en
unanotade que en los siete prime-
rosmesesde 2010 hapromovido la
implantacion en el extranjero de
11 empresas cordobesas. El meto-
do utilizado es la instalacion de fi-
liales —proceso que ya se ha culmi-
nado o esta en vias de finalizar—
para controlar de maneramas cer-
canalos mercados exterioresde in-
teres.

Extenda ofrece a las empresas
interesadas en este servicio apoyo
durante los dos primeros anos de
vida del proyecto de hasta un 50 %
de los gastos elegibles de estructu-
ra, personal y promocion comer-
cial con un limite de 100. 000 euros
por empresa al ano. No obstante,
cada entidad podra solicitar un
maximo de dos planes por anoy de-
bera tener una participacion en la
filial que sea i1gual o superior al
50% por ciento del capital.

Ademas, Extenda pone a dispo-
sicion de estos negocios el asesora-
miento de un expertoparaeld esa-
rrollo de su filial.
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JUNTA DE ANDALUCIA

11 empresas cordobesas
saldran al extranjero

“ EUROPA PRESS
SEVILLA

Un total de 11 empresas de Cor-
doba estan actualmente llevan-
do a cabo un proceso de implan-
facion en mercados extranjeros
mediante la constitucion de filia-

les gracias a la labor de la Conse
jeria de Economia, Innovacion y
Ciencia, a través de la Agencia
Andaluza de Promocion Exterior
(Extenda), cuyo objetivo es po-
tenciar la salida a mercados exte-
riores de entidades de la comu-

nidad. Segun explico Extenda en
una nota, Extenda ofrece a las
empresas interesadas en este ser-
vicio apoyo durante los dos pri-
meros anos de vida del proyecto
de hasta un 50 por ciento de los
gastos elegibles de estructura,
personal vy promocion comercial
con un limite de 100.000 euros
por empresa al ano. No obstante,
cada entidad podra solicitar un
maximo de dos planes por anoy
deberd tener una parficipacion
en la filial que sea 1gual o supe
rior al 50% del capital.=
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INTERNACIONALIZACION

FExtenda ayuda a crear
filiales en el extranjero a
9 empresas de Almeria

LA VOZ
REDACCION

Un total de 73 empresas andaluzas
* estan actualmente llevando a cabo
procesos de implantacion en mer-
cados extranjeros mediante la
constitucion de filiales gracias a la
labor de la Consejeria de Econo-
mia, Innovacion y Ciencia, a través
de la Agencia Andaluza de Promo-
cion Exterior (Extenda).

Por provincias, Sevilla es 1a que
reune mas empresas participantes

en este programa, con 31, lo que su-
pone un 42 por ciento del total de
entidades.

Tras ella se sitian Malaga con 14
empresas, Cordoba con once, Al-
meria con nueve, Granada con cin-
co, Cadiz con dos y Jaén con una
empresa. Ademas, entre las 73 em-
presas Suman un total de 82 accio-
nes de implantacion, pues siete de
las entidades participantes han es-
tablecido filiales en mas de un mer-
cado objetivo.
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La Junta promueve
la implantacion

demasde70
empresas en
el extranjero
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SEVILLA. Untotal de73 empre-
sas andaluzas estan actualmente
llevando a cabo procesos de 1m-
plantacion en mercados extran-
jeros mediante la constitucion de
filiales graciasa la labor de la Con-
sejeria de Economia, Innovacion
y Ciencia, a través de la Agencia
Andaluza de Promocion Exterior
(Extenda), cuyo objetivo es poten-
ciar la salida a mercados exterio-
res de entidades de la comunidad.

Segun explico Extenda en una
nota, Extenda ofrece a las empre-
sas interesadas en este servicio
apoyo durante los dos primeros
anos de vida del proyecto de has-
ta un 50 por ciento de los gastos
elegibles de estructura, personal
y promocion comercial con un li-
mite de 100.000 euros por empre-
sa al ano. No obstante, cada enti-
dad podra solicitar un maximo de
dos planes por ano y debera tener
una participacion en la filial que
seaigual o superior al 50 por cien-
to del capital.

Las empresas que participen
en el servicio tienen la posibili-
dad de reforzar su presencia in-
ternacional y aumentar el control
sobre los mercados exteriores con
los que trabaja a traves de su pre-
sencia directa en los mismos, con-
tando para ello con el apoyo de un
consultor especializado.

Asi, podran supervisar directa-
mente los productos y servicios
en sus respectivos mercados de
destino, ademas de ampliar la car-
tera de clientes o aflanzar alos ya
existentes gracias a un contacto
mas directo.

Se trata, por tanto, de un servi-
cio dirigido a empresas ya afian-
zadas en el exterior, aquellas que
justifiquen su implantacion en
un mercado concreto olas que du-
rante un tiempo demostraron es-
pecial interes en el desarrollo de
sunegocio en el pais objetivo de
la implantacon.

Durante los siete primeros me-
ses de 2010 han sido un total de
73 las empresas andaluzas que se
han implantado, o estan en pro-
ceso de hacerlo, en 30 paises de
todo el mundo para instalar filia-
les que les permitan controlar de
manera mas cercana los merca-
dos exteriores de interes.
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SEVILLA. Untotalde73 empre-
sas andaluzas estan actualmente
llevando a cabo procesos de 1m-
plantacion en mercados extran-
jeros mediante la constitucion de
filiales graciasa la labor de la Con-
sejeria de Economia, Innovacion
y Ciencia, a través de la Agencia
Andaluza de Promocion Exterior
(Extenda), cuyo objetivo es poten-
ciar la salida a mercados exterio-
resde entidades de la comunidad.

Segun explico Extenda en una
nota, Extenda ofrece a las empre-
sas interesadas en este servicio
apoyo durante los dos primeros
anos de vida del proyecto de has-
ta un 50 por ciento de los gastos
elegibles de estructura, personal
y promocion comerdal con un li-
mite de 100.000 euros por empre-
saal ano. No obstante, cada enti-
dad podra solicitar un maximo de
dos planes por anoy debera tener
una participacion en la filial que
sea 1gual o superior al 50 por cien-
to del capital.

Las empresas que participen
en el servicio tienen la posibili-
dad de reforzar su presencia in-
ternacional y aumentar el control
sobre los mercados exteriores con
los que trabaja a través de su pre-
sencla directa en los mismos, con-
tando para ello con el apoyo de un
consultor especializado.

Asi, podran supervisar directa-
mente los productos y servicios
en sus respectivos mercados de
destino, ademas de ampliar la car-
tera de clientes o afianzar a los ya
existentes gracias a un contacto
mas directo.

Se trata, por tanto, de un servi-
cio dirigido a empresas ya afian-
zadas en el exterior, aquellas que
justifiquen su implantacion en
unmercado concreto o las que du-
rante un tiempo demostraron es-
pecial interés en el desarrollo de
Su negocio en el pais objetivo de
la implantacion.

Durante los siete primeros me-
ses de 2010 han sido un total de
/3 las empresas andaluzas que se
han implantado, o estan en pro-
ceso de hacerlo, en 30 paises de
todo el mundo para instalar filia-
les que les permitan controlar de
manera mas cercana los merca-
dos exteriores de Interes.
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SEVILLA. Untotalde 73 empre-
sas andaluzas estan actualmente
llevando a cabo procesos de im-
plantacion en mercados extran-
jeros mediante la constitucion de
filiales gracias a 1a labor de 1a Con-
sejeria de Economia, Innovacion
y Ciencia, a través de la Agencia
Andaluza de Promocion Exterior
(Extenda), cuyo objetivo es poten-
ciar la salida a mercados exterio-
res de entidades de la comunidad.

Segun explico Extenda en una
nota, Extenda ofrece a las empre-
sas interesadas en este servicio
apoyo durante los dos primeros
anos de vida del proyecto de has-
ta un 50 por ciento de los gastos
elegibles de estructura, personal
y promocion comercial con un li-
mite de 100.000 euros por empre-
saal ano. No obstante, cada enti-
dad podra solicitar un maximo de
dos planes por anoy debera tener
una participacion en la filial que
sealgual o superior al 50 por cien-
to del capital.

Las empresas que participen
en el servicio tienen la posibili-
dad de reforzar su presencia in-
ternacional y aumentar el control
sobre los mercados exteriores con
los que trabaja a través de su pre-
sencla directa en los mismos, con-
tando para ello con el apoyo de un
consultor especializado.

Asi, podran supervisar directa-
mente los productos y servicios
en sus respectivos mercados de
destino, ademas de ampliar la car-
tera de clientes o afianzaralosya
existentes gracias a un contacto
mas directo.

Se trata, por tanto, de un servi-

cio dirigido a empresas ya afian-
zadas en el exterior, aquellas que
justifiquen suimplantacion en
un mercado concreto o las que du-
rante un tiempo demostraron es-
pecial interes en el desarrollo de
sunegocio en el pais objetivo de
la implantacion.
Durante los siete primeros me-
ses de 2010 han sido un total de
73 las empresas andaluzas que se
han implantado, o estan en pro-
ceso de hacerlo, en 30 paises de
todo el mundo para instalar filia-
les que les permitan controlar de
Imanera mas cercana los merca-
dos exteriores de interes.
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Andalucia pone una pica en China
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Diecisiete millones de habitantes
se juegan la vida en los pasos
cebra de Shanghai. La Expo 2010
¢s un anadido que le ha salido a
la ciudad pero que esta ha asu-
mido con naturalidad: no cn
balde esta vieja urbe cargada de
jazz y opulencia occidental hasta
la revolucion de Mao, ha visto cre-
cer cuatro mil rascacielos en los
altimos quince afos.

Alli, Andalucia se puso de ma-
nifiesto esta semana a través de
una embajada encabezada por
Luciancg Alonso, consejero de Tu-
rismo, Comercio y Deporte, con
quienes viajo una delegacion de
la Confederacion de Empresarios
de Andalucia: “Tenemos mucho
trabajo por hacer todavia. Hemos
empezado a dar los primeros
pasos pero China es un mercado
enorme y Andaiucia acaba de lle-
gar”, alerté Alonso.

Claro que al margen de este
notable desembarco, Andalucia
lleva presente en China desde
hace anos, a través del trabajo ca-
llado de Extenda, la empresa pa-
blica que ayuda a la internacio-
nalizacion de la economia anda-
luza y cuya directora general, Te-
resa Saez, también acompand a
la comitiva autondmica, junto a
su delegado en Shanghai, Manuel
Ledn, que lleva ocho anos inten-
tando abrir paso a empresarios
andaluces en un mercado en con-
tinQo crecimiento a pesar de la
crisis. Coincidiendo con la Expo,
la presencia andaluza en China
se ha visto reforzada con las ges-
tiones de Antonio Maldonado, el
que fuera alcalde de Mijas y que
reside actualmente en Pekin.

De lunes a viernes, el consejero
Alonso firmé una plusmarca de
convenios a los que hay que dotar
de contenidos, como ¢l acuerdo
de iturismo idioméatico con la
Shanghai International Studies
University y con la Comunication
University de Pekin, o con el tour
operador chino CITS v la empresa
Beiyjing Top View Holiday and
Travel and Tours Co. Ltd. La pre-
sencia andaluza desperté interés
en algunos medios chinos, pero
tampoco fue noticia de portada:
“Queremos ser realistas. Anda-
lucia estd aan muy lejos de
china. Y nuestro destino, nuestra
marca, no suena tanto como otras
ofertas”,

A instanctas de este peniddico,
Han Peng, vicepresidente de ese
altimo grupo de tour operadores
especializado en turismo de golf
describia a los posibles interesa-
dos chinos con las siguientes pa-
labras: “Collares blancos, los eje-
cutivos, 1os empresarios y ge-
rentes, en general gente rica que
esta buscando un turismo ecol6-
gico”. -

El préximo mes de septiembre,
32 turistas chinos viajaran a An-
dalucia para familiarizarse con
sus campos de golf aunque ini-
cialmente no tienen previsto
jugar en ellos. El acuerdo es mo-
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desto: durante el primer afio, ape-
nas se baraja la posibilidad de
mover a 300 o 400 personas
rumbo al sur de la peninsula.
Peng también viajari pronto a te-
rritorio andaluz, para asistir
como invitado de la Junta de An-
daluciaydela CEA alo quefuera
el Volvo Master Valderrama y que
ahora se denomina Andalucia
Golf Valderrama. |

La presencia de la CEA gird es-
peclalmente en torno al Galeén
Andalucia: “Antes de llegar a

T
Durante el primer aho, €l

convenio con China no
movera mas de 400
turistas a Andalucia

Shanghati, la agencia TNS habia
valorado ya en diez millones de
euros la repercusion para Anda-
lucia del impacto publicitario. En
China, contamos ya con 400 mi-
llones de impactos, esto es, el na-
mero de personas que han per-
cibido vala marca Andalucia”, se
felicit6 Antonto Carrilio, secre-
tario general de la patronal an-
daluza.

La ciudad les recibid con bru-
mas, contaminacion y clelos nu-
bladas que aliviaban el himedo
verano de Shanghai. Alli, la Ex-
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posicidbn Universal retine, a un
lado y a otro del rio Huang Gpu,
6000 hectareas en las que se re-
parten pabellones de los 300 pai-
ses participantes v de las pro-
vincias chinas. Dedicada a la ciu-

- dad sostenible, su simbolo es una.

gota de agua, un hijo de! mar,
como la propia ciudad, lo que
también fue apreciado de cerca
por Antonto Pascual, quien fuera
consejero de Educacion y que ac-
tualimente preside de la Academia
de Ciencias Sociales y del Medio
Ambiente de Andalucia.

‘TERRITORIO FLAMENCO. En la

-~ Expo, el Pabellén de Espaifia no

ha pasado desapercibido entre ¢l
pablico asistente, mayoritaria-
mente chino: el periddico en in-
glés China Daily informaba sobre
el boom espanol mas alld de 1a cri-
sis, gracias al campeonato mun-
dial de fitbol y a la victoria de Ra-
fael Nadal en Wimblendon.

Sus paginas, hablaban de ne-
gocio v mercado a la espafiola,
juste horas después de que la
compania Tiempo Flamenco, el
consejero de Turismo y Trans-
porte de la Junta de Andalucia,
Luciano Alonso, y la directora de
la Agencia para el Desarrollo del
Flamenco, Mari Angeles Carras-
co, presentaran en la Expo la cam-
pana “Flamenco Soy’, que pre-
tende recabar apoyos para que ia
UNESCO reconozca al flamenco

EXPOSICION. El Galedon Andalucia frente a las costas de Shanghai durante a Expo.
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como patrimonio inmaterial dela
Humanidad. El flamenco, dijo la
directora de la Agencia, es un arte
vivo y una forma de ser que re-
corre el mundo, pero también de-
muestra que “una cultura tradi-

~cional como la nuestra puede

constituir una industria y un pro-
ducto a exportar’”.

“Por eso, hemos tomado esta
semana el Pabellon de Espana.
Porque el flamenco tiene la obli-
gacién de ofrecerse como un pro-

Por“soleares, por seguirivas, por
bulerias y por alegrias, sonaba la
voz gaditana de David Palomar,
el baile sevillano de Susana
Casas v el cante poderaso de su
hermana Encarnacion, I.a Cha-
buca; a compas de las guitarras
de Keko Baldomero y Francisco
Javier Ibanez, con la percusién de
Matias Lopez.

VISITANTES. “Ciertas aobras de
arte, como el flamenco no pode-
mos tocarlas con los dedos, tan
solo con el corazén” Asi opina
Maria Tena, comisaria del Pabe-

-116n Espanol que hasta la actua-

lidad ha recibido ya a 3.500.000
visitantes. Su jefe de protocolo, el
comunicador rondeifio Carlos
Telmo, afincado en la capital de
Andalucia, recuenta a algunos de
ellos, como Carlos Herrera o un
matrimonio sevillano, Juan M.

- QOrtega Jiménez y Charo Pareja
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ducto cultural de primera clase,

]
“Bl flamenco tiene la

obligacion de ofrecerse
como un producto de
primera”, dice (arrasco

competitivo donde los haya y
atractivo como pocas. No sélo

provoca curiosidad como cual-

quier mercancia. Provoca pasio-
nes, como muy pocas actividades
artisticas. Y el mayor escaparate
para el flamenco, en estos meses,
es la Exposicidon Universal de
Shanghai”, anadio.

De lunes a domingo, una
compailia liderada por ¢l bailaor
Juan José Jaén “El Junco” ense-
no a los visitantes del Pabellon,
en su mayoria chinos, a tocar las
palmas vy la percusion flamenca.

Tapia, que viajan siempre de va-
caciones a las expos: “Ha venido
a vernos el anterior primer mi-
nistro, Txin Txao Ming, Carlos
Gustavo de Suecia, el Heredero
del Gran Ducado de Luxembur-
g0, gue se detuvo mucho rato en
la sala de Basilio Martin Patino.
También -enumera--, el primer
ministro de Serbia, el alcalde de
Shanghai y el de Pekin, lo méas de
lo mas”.

Ahora, se aprestaran a recibir
al presidente del Gobierno, José
Luis Rodriguez Zapatero, pero ya
han acogido al del Congreso, José
Bono, aunque tan sélo ha visita-
do el recinto el presidente de una
comunidad auténoma, la de As-
turias, ya que por austeridad el
resto de las autonomias se han li-
mitado a enviar consejeros.

Uno de los hitos visibles de la
presencia andaluza en la Expo de
Shanghai fue iniciativa de la joven
empresa malagueiia Arpa, la ca-
seta de la realidad aumentada
que intenta ofrecer al visitante las
percepciones de una ciudad o
pueblo andaluz. El gran fiasco,
una vitrina de topicazos: trajes de
gitanas, manton de Manila y gui-
tarra ad-hoc.

No faltaron anécdotas. Du-
rante una exhibicion gastrond-
mica del restaurador Danm Gar-
cia, al pregonar las excelencias an-
daluzas, Alonso se refirié a nues-
tros “caldos” y un intérprete tra-
dujo al chino dicha expresion
como “sopa’” y no como “vino’. En
el Pabellon de Espana, hay so-
brada presencia andaluza desde
el venenciador jerezano Alejan-
dro Benitez a las acettunas y vinos
de conocidas marcas, como Tio
Pepe o la manzanilla Solear. El Pa-
bellén lo frecuenta el mejicano
Guillermo Garcia Tirado que
acaba de publicar en chino un
libro titulado “Destino La Expo”,
en el que relata sus visitas a las
iltimas cinco exposiciones: “En
esa foto, yo tenia nueve aflos” y
senala a un chico menudo, de 0jos
achinados, sonriendo a la cama-
ra sobre el puente de la Barque-
ta durante la Expo-92.
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Alrededor de 40 profesionales andaluces en
comercio exterior acceden al mercado de trabajo a
través de la iniciativa Extenda-Profesionales
Internacionales

LUNES, 02 DE AGOSTO DE 2010 17:13 EVA SERENO 120 LECTURAS i

Un total de 75 pymes han participado en este programa con sus proyectos de internacionalizacion P——

Un total de 38 profesionales de Andalucia formados en comercio exterior se han incorporado al mercado de
trabajo tras participar en el servicio Extenda-Profesionales Internacionales -puesto en marcha por la
Consejeria de Economia, Innovacion y Ciencia de la Junta de Andalucia, a través de Extenda- en el que
también se ha contado con la participacion de 75 pymes con proyectos internacionales en lo que va de afio
gue han contratado a estos profesionales.

Este servicio de Extenda, dirigido a las empresas que tienen un proyecto de internacionalizacién y necesitan
contar con un administrativo en comercio exterior o un export manager para su desarrollo, ha reunido a un
total de 469 especialistas en comercio exterior desde el afio 2005 a través de la bolsa de trabajo del
programa.

Por parte de las empresas, la mayoria de las que han participado en esta iniciativa son de Sevilla con 31
participantes que suponen el 41 % del total, asi como Coérdoba con 13 empresas y Granada con 8. En menor
medida, ha habido presencia de compafiias de Jaén, Cadiz y Almeria, contabilizdndose un total de 7, 6 y 5
empresas, respectivamente. Por su parte, 3 empresas han sido de Méalaga y 2 de Huelva.

Para participar en el programa, las empresas tienen que presentar una memoria con el proyecto de
internacionalizaciéon y una descripcion del trabajo que debe acometer el profesional, ademas de
comprometerse a contratar a la persona seleccionada por un periodo de un afio como minimo. Tras la

06/08/2010 15:08



Empresa Exterior | Alrededor de 40 profesional es andal uces en comerci...  http://www.empresaexteri or.comy2010080232079/palitica-economica/...

peticion, Extenda, una vez ha aprobado el proyecto de internacionalizacion, pone a disposicion de la empresa
una seleccién de profesionales que se ajuste a las necesidades del proyecto a acometer, aparte de dar
apoyo econdmico y facilitar un tutor especializado para el profesional.

En el caso de los profesionales que quieren participar en este servicio, es preciso inscribirse en la web de
Extenda (http://www.extenda.es/web/opencms/servicios/cuales-son/formacion/programa_0020.html), siempre
gue se reunan los requisitos exigidos en el proceso de homologacion en el que se incluye una prueba de
inglés y la realizaciéon de un curso on-line a través de la plataforma web proporcionada por Extenda.

Mas articulos :

» La Caixa crece en las areas de factoring y confirming en un valor de 1.500 millones de euros

La cifra corresponde al primer semestre de 2010, periodo en el que estos negocios alcanzaron los 6.547
millones de euros.

» La Caixay Arval cierran un acuerdo para conformar un negocio de renting de vehiculos en Espafia

» Grecia considera positivo el dictamen de UE y el FMI sobre sus reformas

» ServiCaixa ahora esta disponible en iPad

» El IPEX organiza una misién comercial a Argelia para las empresas de construccion, habitat y servicios
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ANDALUCIA

EMPLEO
Extenda impulsa el acceso de 38 profesionales
andaluces en comercio exterior al mercado de trabajo

Directorio  Agencia Andaluza Empresas andaluzas Promocion Exterior Consejeria de Economia

Unas 75 pymes con proyectos de internacionalizacion han participado ya de este programa

SEVILLA, 2 Ago. (EUROPA PRESS) -

La Consejeria de Economia, Innovacion y Ciencia, a través de Extenda-Agencia Andaluza de
Promocién Exterior, fomento la contratacién de 38 profesionales andaluces formados en comercio
exterior, gracias al servicio de 'Extenda-Profesionales Internacionales' en el que han participado en lo
gue va de afio 75 pequefias y medianas empresas (pymes) con proyectos internacionales.

Segun ha informado Extenda mediante un comunicado, este servicio, que, desde 2005 ha reunido a
469 especialistas en comercio exterior, va dirigido a aquellas empresas andaluzas --preferentemente
pymes--, que cuenten con un solido proyecto de internacionalizacion, sea cual sea su estado o sector, y
necesiten contar con un profesional para el desarrollo del mismo. Asimismo, las empresas, pueden
optar a la inclusion de un administrativo de comercio exterior o un 'export manager'.

En lo que va de afio, 75 empresas andaluzas han participado en acciones vinculadas al servicio de
Profesionales Internacionales, mientras 38 profesionales han sido contratados por alguna de estas
empresas, una cifra muy cercana a los 42 que accedieron al mercado laboral gracias al programa a lo
largo del aiio 20009.

Entre las provincias andaluzas, ha sido Sevilla la que mas empresas ha reunido hasta ahora, con 31
participantes que representan un 41 por ciento del total. Tras ella, se sitan Cérdoba con 13 empresas
y Granada con ocho. Asimismo, en Jaén, Cadiz y Almeria, han participado siete, seis y cinco empresas,
respectivamente, mientras en Malaga han sido tres las empresas participantes y en Huelva, dos.

REQUISITOS Y PROCESO PARA LAS EMPRESAS INTERESADAS

Las empresas interesadas en participar en el programa deben presentar una memoria que contemple
de formal global el proyecto de internacionalizacion, asi como una descripcion del trabajo que llevaré a
cabo el profesional. Ademas, se comprometen a contratar a la persona seleccionada por un periodo
minimo de un afio.

Extenda, por su parte, una vez aprobado el proyecto de internacionalizacion del solicitante, pone a su
disposicion una seleccion de los profesionales incluidos en la bolsa de trabajo que mas se ajusten a las
necesidades del proyecto, asi como apoyo econémico y un tutor especializado para el profesional.

Por su parte, los interesados en inscribirse como profesionales internacionales, pueden hacerlo a
través de la pagina web de Extenda, 'www.extenda.es/web/opencms/servicios/cuales-son/formacion
/programa_0020.html', siempre y cuando retdinan los requisitos exigidos en el proceso de homologacion,
gue incluye una prueba de inglés y la realizacion de un curso on line a traves de la plataforma web
proporcionada por Extenda.

© 2010 Europa Press. Esta expresamente prohibida la redistribucion y la redifusion de todo o parte de los servicios de Europa Press sin su
previo y expreso consentimiento.
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ANDALUCIA

ECONOMIA
La Junta promueve la implantacion de mas de 70
empresas en el extranjero mediante filiales

Directorio  Agencia Andaluza Promocion Exterior Empresas andaluzas Innovacion y Ciencia

SEVILLA, 4 Ago. (EUROPA PRESS) -

Un total de 73 empresas andaluzas estan actualmente llevando a cabo procesos de implantacion en
mercados extranjeros mediante la constitucion de filiales gracias a la labor de la Consejeria de
Economia, Innovacion y Ciencia, a traves de la Agencia Andaluza de Promocion Exterior (Extenda),
cuyo objetivo es potenciar la salida a mercados exteriores de entidades de la comunidad.

Segun explicé Extenda en una nota, Extenda ofrece a las empresas interesadas en este servicio
apoyo durante los dos primeros afios de vida del proyecto de hasta un 50 por ciento de los gastos
elegibles de estructura, personal y promocion comercial con un limite de 100.000 euros por empresa al
afo.

No obstante, cada entidad podra solicitar un maximo de dos planes por afio y debera tener una
participacion en la filial que sea igual o superior al 50 por ciento del capital.

Las empresas que participen en el servicio tienen la posibilidad de reforzar su presencia internacional
y aumentar el control sobre los mercados exteriores con los que trabaja a traveés de su presencia
directa en los mismos, contando para ello con el apoyo de un consultor especializado.

De esta manera, podran supervisar directamente los productos y servicios en sus respectivos
mercados de destino, asi como ampliar la cartera de clientes o afianzar a los ya existentes gracias a un
contacto mas directo. Se trata, por tanto, de un servicio dirigido a empresas ya afianzadas en el
exterior, aquellas que justifiqguen su implantacién en un mercado concreto o las que durante un tiempo
demostraron especial interés en el desarrollo de su negocio en el pais objetivo de la implantacion.

Durante los siete primeros meses de 2010 han sido un total de 73 las empresas andaluzas que se
han implantado, o estan en proceso de hacerlo, en 30 paises diferentes de todo el mundo para instalar
filiales que les permitan controlar de manera mas cercana los mercados exteriores de interés.

Por provincias, Sevilla es la que reine mas empresas participantes en este programa, con 31, lo que
supone un 42 por ciento del total de entidades. Tras ella se sitian Malaga con 14 empresas, Cordoba
con once, Almeria con nueve, Granada con cinco, Cadiz con dos y Jaén con una empresa. Ademas,
entre las 73 empresas suman un total de 82 acciones de implantacion, pues siete de las entidades
participantes han establecido filiales en mas de un mercado objetivo.

Por otro lado, han sido 30 los paises en los que se ha desarrollado el servicio de Extenda
Implantacion como Alemania, Arabia Saudi, Argentina, Australia, Brasil, Cabo Verde, Chile, China,
Colombia, Egipto, Emiratos Arabes Unidos, Espafia, Estados Unidos, Francia, Guinea Ecuatorial, India,
Italia, Marruecos, México, Panamd, Perq, Portugal, Reino Unido, Rumania, Rusia, Suecia, Taiwan,
Turquia, Venezuela y Vietnam. Entre ellos, son los mercados de Brasil, Marruecos y México los que han
acumulado mas acciones, con siete en cada uno de ellos.

© 2010 Europa Press. Esta expresamente prohibida la redistribucion y la redifusion de todo o parte de los servicios de Europa Press sin su
previo y expreso consentimiento.
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Cerca de 70 empresas se implantan en mercados
extranjeros a traves del servicio Extenda
Implantacion Exterior

JUEVES, 05 DE AGOSTO DE 2010 10:09 EVA SERENO 114 LECTURAS %
Las firmas andaluzas instalan filiales en mas de 30 paises para controlar de cerca los mercados P
ratyseat

Share

Un total de 73 empresas andaluzas estan inmersas en procesos de implantacién en mercados extranjeros
mediante la constitucion de filiales en alrededor de 30 paises de diferentes zonas del mundo para controlar
mas de cerca los mercados exteriores que son de interés para las compafiias. Unos procesos de
implantaciéon que suman un total de 82 acciones, dado que alguna de las entidades empresariales han puesto
en marcha mas de una filial.

De estas empresas, segln los datos facilitados por Extenda correspondientes a los siete primeros meses de
este afo, la mayoria de ellas son de Sevilla, provincia que retne la mayor participaciéon con un total de 31
entidades, lo que supone el 42 % del total de entidades.

Después de Sevilla, también hay una amplia participacion de compafiias de Malaga, provincia que cuenta con
14 empresas dentro de este servicio, asi como Cordoba con 11, Almeria con 9, Granada con 5, Cadiz con 2

y Jaén con 1 empresa. Entre las 73 empresas suman un total de 82 acciones de implantacién, pues 7 de las

entidades participantes han establecido filiales en mas de un mercado objetivo.

Estas empresas, a través de este servicio de Extenda, se han implantado en Alemania, Arabia Saudi,
Argentina, Australia, Brasil, Cabo Verde, Chile, China, Colombia, Egipto, Emiratos Arabes Unidos, Espafia,
Estados Unidos, Francia, Guinea Ecuatorial, India, Italia, Marruecos, México, Panama, Peru, Portugal, Reino
Unido, Rumania, Rusia, Suecia, Taiwan, Turquia, Venezuela y Vietnam. No obstante, Marruecos, Brasil y
México son los paises que mas interés han despertado entre las empresas con un total de 7 acciones en
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cada uno de ellos.

La implantacién de estas empresas se ha producido a través de la Consejeria de Economia, Innovacion y
Ciencia, mediante la labor de Extenda-Agencia Andaluza de Promocion Exterior, a través del servicio Extenda
Implantacion Exterior, que tiene por fin favorecer la salida a mercados exteriores de las compafiias de la
Comunidad andaluza.

A través de Extenda, se ofrece a las empresas este servicio apoyo durante los dos primeros afios de vida del
proyecto de hasta un 50% de los gastos elegibles de estructura, personal y promocién comercial con un

limite de 100.000 euros por empresa al afio. Dentro de esta iniciativa, cada entidad puede solicitar un maximo
de dos planes por afio, debiendo tener una participacion en la filial que sea igual o superior al 50% del capital.

Ademas de este apoyo, las empresas que participan en este servicio pueden reforzar su presencia
internacional y aumentar el control sobre los mercados exteriores con los que trabaja mediante su
representacion directa en los mismos con el apoyo de un consultor especializado.

Las empresas tienen la posibilidad de supervisar de forma directa los productos y servicios en sus
respectivos mercados de destino y ampliar la cartera de clientes o afianzar los ya existentes gracias a un
contacto mas directo.

Més articulos :
» Ecopetrol y Talisman compran BP Exploration Company Colombia por 1.750 millones de délares

Las compafias petroleras cerraron el acuerdo en el que se haran responsable de la filial colombiana de BP.
Al valor de la transaccion se suman 145 millones de ddlares por devolucion de capital a los accionistas de
Ocensa.

» Las sanciones contra Iran frenan las inversiones extranjeras

» La UPM obtiene financiacion de Marie Curie-COFUND del 7° Programa Marco de la Uni6n Europea

» Exposicién Internacional de Maquinariay Plantas de procesamiento en India

» Més de 1 millon de personas visitaron La Rural 2010
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